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Contexto



CONTEXTO

Que la ciudadania instale sus temas y preocupaciones en el debate constitucional en curso,
de cara a una nueva Carta Magna para el pais, es el fin Ultimo de la tarea encomendada a
la Secretaria Ejecutiva de Participacion Ciudadana (SPC) por la Ley N° 21.533, instancia
que modificé la Constitucién Politica de la Republica con el objeto de establecer un
procedimiento para la elaboracion y aprobacion de una nueva Constitucion.

Para incentivar a las personas frente a las posibilidades de participacién que ofrecié el
actual Proceso Constitucional, se operacionalizd una iniciativa multicanal de difusién y
promocion. El objetivo era poner a disposicion de las personas la informacion sobre las
distintas formas de activacién ciudadana posibles en el marco del proceso constitucional.

Asi, se buscé responder al Reglamento de funcionamiento de los érganos del proceso
constitucional, que en su articulo 98 establece que los mecanismos de participacion ciudadana
deberan “propender a obtener la visidon de las distintas realidades en un tiempo acotado”, para
lo cual “deben ponerse a disposicion diversas alternativas para facilitar la participacion”.

Para esto, las universidades disefiaron e implementaron, desde enero hasta octubre de 2023,
una estrategia multicanal y una plataforma digital creada para apoyar el proceso de participacion,
facilitando la interaccion de la ciudadania con los distintos mecanismos de participacion, que
buscd favorecer la incidencia en la elaboracién de la propuesta de texto constitucional.

Al mismo tiempo, la Secretaria Ejecutiva organizé un equipo de trabajo de profesionales
de distintas disciplinas, varios de ellos con dedicacidn exclusiva, quienes apoyaron el
trabajo inter institucional de las Direcciones de Comunicaciones de las universidades
coordinadoras, con el fin de crear y mantener un flujo divulgativo permanente para contar
con una amplia accién y gestion respecto de las comunicaciones.

Esta instalacién permitié la sostenibilidad de una campafia multicanal masiva; la creacion,
administracion y alimentacién de redes sociales (Instagram, Twitter, Facebook, LinkedIn,
TikTok y YouTube); la publicacién en colaboracion con lideres de opinidn y universidades;
una profusa presencia en la agenda publica a través de los medios de comunicacion; asi
como acciones de activacidn territoriales y digitales que, bajo la premisa de la accesibilidad
y claridad, permitieron conocer y llamar la atencion permanentemente sobre el proceso
constitucional en curso.

Al mismo tiempo, se generd una colaboracidn estratégica con las direcciones de
comunicaciones de las casas de educacion chilenas, que amplificé la llegada a publicos
diversos a lo largo del territorio.
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ESTRATEGIAS Y PRINCIPALES RESULTADOS

Para cumplir con la tarea encomendada se decidié conformar un equipo de trabajo
encabezado por las Directoras de Comunicaciones de la Universidad de Chile y la

Pontificia Universidad Catdlica de Chile. Bajo esta coordinacidn se generd una estrategia
de posicionamiento que permitiera instalar a la Secretaria de Participacion para que las
personas pudieran ejercer el derecho a participar entre el 7 de junio y el 7 de julio, en lo que
llamamos “El mes de la participacion”.

Para facilitar este proceso, se dispuso de una plataforma digital en la que se detallan los
mecanismos de participacion y sus caracteristicas. Igualmente, esta entregaba informacién
general sobre el proceso, manteniendo una actualizaciéon permanente de cara a levantar el
interés publico que accedia a esta. De igual manera, la plataforma redirigia a cada uno de los
canales creados por los equipos de los cuatro mecanismos de participacion.

La plataforma digital tuvo mas de 7 millones de visitas, alcanzando 1,4 millones de
usuarios y alcanzando 1,4 millones de usuarios y mas de 23 millones de interacciones.

Al mismo tiempo se implementd una intensa gestion de prensa que implico la generacion
de bases de datos y un relacionamiento permanente con prensa nacional y regional

para informar sobre los aspectos técnicos del proceso, su capacidad de incidencia y las
fechas en que las personas podrian participar. Asi también se implementaron acciones de
coordinacidn para la difusidén con universidades acreditadas del pais, para esta tarea se
conté con un equipo de tres periodistas.

La gestién de prensa, que logré potenciar diversas vocerias de la secretaria que se
transformaron en fuentes de informacidn cotidiana para los medios, permitié la generacion
de 381 noticias entre marzo y agosto de 2023, siendo 167 de ellas en medios regionales.

Ademads, se realizé una campaiia de difusion multicanal para invitar a los distintos publicos
a hacerse parte del proceso. Considerando que el Unico requisito para participar era la Clave
Unica, el publico objetivo de la campafia nacional fueron personas desde los 14 afios de edad.

Para facilitar el acceso a la informacion, se optd por un uso de lenguaje claro, la
implementacion de estrategias de accesibilidad y esfuerzos concretos para llegar a
regiones y personas de especial proteccidn, de acuerdo a los pardmetros establecidos
por el Instituto Nacional de Derechos Humanos (INDH). Esto incluyo intérpretes de sefias
para todas las actividades presenciales de la SPC y su material audiovisual y traduccién de
material en lengua indigena.



ESTRATEGIAS Y PRINCIPALES RESULTADOS

Este esfuerzo fue determinante para alcanzar una participacion de mas de 269.864
ciudadanas y ciudadanos con Clave Unica, provenientes de 346 comunas de Chile e incluso
desde el exterior, siendo 1640 los chilenos y chilenas que participaron desde el extranjero.

236.476 personas apoyaron alguna de las Iniciativas Populares de Norma (IPN), mas de 28
mil contestaron la Consulta Ciudadana, alrededor de 12.000 fueron parte de los Didlogos
Ciudadanos, y mas de 1.800 personas solicitaron una Audiencia Publica.

Mesioe - &
Participacién

MES DE LA PARTICIPACION ENTREGA 1ER
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CONSULTA CIUDADANA / DIALOGOS AUTOCONVOCADOS
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IDENTIDAD VISUAL

I. IDENTIDAD VISUAL DE LA SECRETARIA

Se encarg? a la Direccién de Disefio UC definir una identidad visual que represente a la
Secretaria, cuya aplicacién esta desarrollada en el Manual de uso para las marcas e imagen
de la Secretaria de Participacion Ciudadana, que define las formas y casos en que este
material grafico debe ser aplicado, alternativas de color y fondos, piezas corporativas,
piezas para redes sociales y estilo fotografico.

IDENTIDAD VISUAL
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IDENTIDAD VISUAL

Il. IDENTIDAD VISUAL DE LA CAMPANA

Para la campafia nacional se encargoé a la agencia Felicidad Publica el desarrollo de una
identidad clara, simple, comprensible y convocante, que pusiera en valor y diera contexto
al rol de las personas en la construccién de una propuesta constitucional. De este ejercicio
nace el eslogan: “Si estamos todos, sera de todos. Si estamos todas, sera de todas”.

La aplicacion principal del eslogan y bajada contempla el uso de textos sobre un libro
abierto. Esta es la aplicacidn utilizada en la mayoria de los casos y los lineamientos
se encuentran disponibles en la Guia de Aplicacion de la Campaia de Participacién
Ciudadana, Proceso Constitucional.
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Ademas, existe una versidn horizontal y sin libro sélo para usos excepcionales.
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PLATAFORMA DE PARTICIPACION

Se implementd una plataforma digital alojada en el dominio www.secretariadeparticipacion.cl
en tres etapas sucesivas. En una primera instancia, la plataforma tuvo un enfoque informativo.
Se difundieron las etapas del proceso participativo y la explicacién de los cuatro mecanismos
de participacion que estarian disponibles a partir del 7 de junio.

En una segunda etapa y con el fin de dar inicio al proceso participativo propiamente tal,
la plataforma fue redisefiada para avanzar hacia un sitio multiplataforma cuya finalidad
fue dar acceso de manera centralizada a los cuatro mecanismos participativos y a los
contenidos de formacién ciudadana.

Asi, el sitio estuvo enfocado en informar sobre los aspectos principales de los cuatro
mecanismos de participacién y ofrecer acceso directo a la plataforma de Didlogos
Ciudadanos, Audiencias Publicas, Iniciativas Populares de Norma y a la Consulta Ciudadana.

Ademas, se publicaron las Consideraciones para la participacion indigena, contenido

de Formacion Ciudadana para la participacién, un buscador de informes de procesos
participativos previos, realizados entre 2016 y 2022, una seccién de preguntas frecuentes
y la Politica de Privacidad de la Secretaria.

PARTICIPACION Iniele | Infirmes e resultados | Formaeién | Trabajo pravia | Mecanismos ~ | Quiénes somas. | Contacto |
CIUDADANA
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Iniciativa Popular de Norma
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Seccion de Iniciativas Populares de Norma sitio web
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PLATAFORMA DE PARTICIPACION

Para la campafia nacional se utilizé el dominio quieroparticipar.cl que redirecciona al sitio
de la Secretaria, y que fue utilizado para los subdominios de las plataformas de cada
mecanismo de participacion.

Finalmente, la tercera etapa tuvo como foco el cierre del mes de la participacion y su posterior
sistematizacién, dando mayor énfasis en la publicacion de los resultados de la participacién.

El disefio de la arquitectura de la informacién y de las vistas de la web fue desarrollado junto
a la Direccion Digital de la Pontificia Universidad Catdlica de Chile y se puso a disposicién
de todos los equipos de los mecanismos de participacion, quienes desarrollaron de forma
auténoma sus plataformas. El disefio front-end y back-end fue desarrollado junto a la
agencia Urantiacos y el trabajo de habilitacién de servidores de ambiente productivo estuvo
a cargo de la Vicerrectoria de Tecnologias de la Informacidn de la Universidad de Chile.

itucional [

SECRETARIA DE
PART'C' PAC |ON Inicio | Informes de resultades | Formacidn | Trabajo previo Mecanismos « | Quiénes somos | Contacto | Q
CIUDADANA

Del Proceso Constitucional de Chile

¢Qué opinala
AT EGERER: ]

anteproyecto?

Encuentra aqui los resultados del proceso
participativo.

Ver mas

Slider ubicado en el inicio del sitio web

17



PLATAFORMA DE PARTICIPACION

La voz de la ciudadania en
los procesos previos

El trabajo de esta Secretaria no empieza de cero. Desde 2016
) los chilenos y chilenas estan reflexionando y dialogando
PROCESOS para elaborar una nueva Constitucidn para Chile.

PARTICIPATIVOS
PREVIOS

Revisa todo el trabajo previo —»

Seccién procesos participativos previos

Para incentivar las visitas al sitio se realizé una campafia multiplataforma que buscé llegar
a todo el pais y a los diferentes publicos objetivos, a través de una estrategia de anuncios
georeferenciados. En este contexto se considerd especialmente a personas de todas las
regiones y comunas del pais, desde los 14 afios. Jévenes, adultos, personas mayores y
personas de baja digitalizacién, con especial énfasis en grupos de especial proteccion.

Entre el 31 de mayo y el 30 de septiembre, el sitio web de la secretaria y sus plataformas
alcanzaron un total de 7.857.538 de visitas de 1.4 millones de usuarios, con un total de 23
millones de interacciones y alcanzando un peak de 1.4 millones de visitas el dia 7 de julio,
Ultimo dia para participar.
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

Con el objetivo de que todos y todas pudieran comprender y acceder a los mecanismos de
participaciéon ciudadana, se tomaron una serie de medidas para procurar la accesibilidad
universal del sitio web de la Secretaria.

El sitio secretariadeparticipacion.cl fue disefiado acorde a los lineamientos de accesibilidad
definidos en las Pautas de Accesibilidad para el Contenido Web 2.2 (WCAG en inglés),
desarrolladas por el World Wide Web Consortium (W3C). Estandar internacional y una de
las referencias mas utilizadas para explicar y aplicar principios de accesibilidad web vy,
actualmente, consideradas en el Manual de Accesibilidad Web del Gobierno de Chile.

Estos lineamientos buscan, mediante cuatro principios —contenido perceptible,
componentes operables, informacidn comprensible y desarrollo robusto-, permitir que las
interfaces sean mas accesibles para un mayor nimero de personas.

Las Pautas WCAG se abordaron de la siguiente forma:

o Desarrollo de un sistema de disefio para el sitio y los mecanismos: se contempld la
definicion de un estilo base en respuesta a las consideraciones de accesibilidad de
referencia, a saber:

o Fuentes: legibles y compatibles.
o Paleta de colores: contrastables para los distintos elementos.

o Iconografia: como apoyo visual para la comprensién de conceptos y
presentacion de secciones.

o Componentes: para procurar mejores despliegues para la informacién y
promover asi la legibilidad, la comprensién y la interaccidn.

20



MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

+ COLORES (PALETA CROMATICA):

Colores de marca

P«Imry A saconaary

Escala de grises

Meutral 30 HNeutral 50
HZBA44F #AIETTT

Meutral 80

Neutral 99
HFAFDFF

Colores de feedback (ej: mensaje de error de un formulario)

Info Exite Advertencia Error
2 cs 9

HFFCA41

En caso de consultas: Direccidn Digital UC ( direcciondigital@uc.cl

* COLORES (ACCESIBILIDAD*):

Palitica de Privacidad

secpart_primary B

x
a de Privacidad
secpart.n10
secpart_n3o0
{*) Contraste minimo requerido segin estandar WCAG AA En caso de consultas: Direccion Digital UC / direcciondigital@uc.cl
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+ ESCALA TIPOGRAFICA (DESKTOP) *:

Titulos

niedineaso de Hiuios s equivalente A 11 ¢ tamafio de 1 fuente

Inter

Mame

Heading 1
Heading 2

Heading 3

Heading 4
Heading 5

Heading 6

{*) Se utiliza la fuente Int

(*) Se utiliza la fuente Material Symbols

.

Font size

48 px

40 px
32 px
28 px

24 px
20 px

i

e

Line Height

52 px

44 px

36 px
30 px
26 px
22 px

=
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Textos

Interineado e twos ef equivalente a 1.4 x 1amaio de L fuente

MName Font size

Large Text Bold 20 px

Large Text Reguiar

Medium Text Bold 18 px

Medium Text Regular

Normal Text Bold 16 px

Neemal Text Reguiar

Senall Tuxt Bold 14 px

Small Text Reguiar

En caso de consultas: Direccion Digital UC f

vy 2 O0OoRO0 a

En caso de consultas: Direccion Digital U

MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

Line Height

28 px

25.2 px

22.4 px

19.6 px

direcciondigital@uc.cl

C / direcciondigital@uc



MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

e Lineamientos para el contenido del sitio: se definié trabajar de acuerdo a pautas de
lenguaje simple, estableciendo, entre otros aspectos:

o Frases cortas y escritas con orden ldgico (sujeto verbo y predicado).
o Verbos en activo.
o Lenguaje simple, sencillo y directo.

o La utilizacidn de titulos, subtitulos y bajadas que ayuden al usuario a identificar
qué es lo que encontrara en cada seccidn y pagina del sitio.

o Fragmentar los textos mediante el uso de negritas, separacion de parrafos, uso
de subtitulos, uso de imagenes, videos y contenido multimedia, uso de vifietas
para listar y sumar enlaces, entre otros.

o Desarrollo de contenido considerado valioso, capaz de responder posibles
preguntas sobre el proceso y los mecanismos de participacion.

o Configuracion de herramienta de accesibilidad One Click Accesibility, la cual ofrece

multiples funciones de visualizaciéon, permitiendo un mayor despliegue y acceso a
la informacidn para los visitantes del sitio.

@ Herramientas

de

accesibilidad

@, Aumentar texto

Q, Disminuir texto

[l Escala de grises

@ Alto contraste

@ Contraste negativo

¢ Fondo claro

% Enlaces Subrayados

A Fuente legible

D Reset
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

. ACCESIBILIDAD PARA LA PARTICIPACION DE PERSONAS SORDAS

Para poder incluir a la comunidad sorda se trabajé con un equipo de intérpretes de Lengua
de Sefas chilena, tanto para contenidos audiovisuales como en eventos presenciales de

la Secretaria. También se ofrecid a la ciudadania la opcidon de solicitar interpretacion para
poder realizar una Audiencia Publica o para participar de un Didlogo Convocado por la
Secretaria, logrando adaptarse a las particularidades comunicativas de cada uno. Ademas,
se activaron subtitulos automaticos en las diferentes plataformas y se subtitulé la mayor
parte de nuestros contenidos.

SECRETARIA DE
PARTICIPACION
CIUDADANA

iSIGUENOS! @O OO

Secretaria de Participacion Ciudadana.

' o TN ) T S T i | D . L L I | S S T S R e T S . Y
o A i 4 | - 1 I W S S i | - I i i
F | ' - |
- | [ SN0 (I TN NES— . M T SN T— . | - | i ’_ e — —
| | i |
i i | | !
. b H i | S L - - A A O R i i
$ |
|
i | =8 —ll' | T -  — 4 . L $ L L i

~ ;QUE NECESITO PARA PARTICIPAR? |

-
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

Asimismo, como una forma de hacer explicito este llamado en toda nuestra comunicacién,
se incluyeron en el slogan sefias que representan las palabras “participacion” y “todos”,
haciendo uso de esta iconografia para utilizar un género neutro.

si estamos todés,

serd de tods.

En el caso de los Pueblos Originarios se apuntd a favorecer la participacién dentro de

los mecanismos disponibles para el proceso participativo, respetando los principios
estipulados en los tratados internacionales ratificados por Chile y las definiciones dadas
por el Instituto Nacional de Derechos Humanos en materia de participacién de Pueblos
Indigenas. Para esto se considerd a los pueblos reconocidos por ley a la fecha de
implementacidén del proceso participativo: Aymara, Quechua, Atacamefio, Changos, Colla,
Diaguita, Rapa Nui, Mapuche, Yagan, Kaweskar y el Pueblo Tribal Afrodescendiente chileno.

Los procesos de participacion para toda la poblacion, incluida la poblacién indigena, se
llevaron a cabo entre el 7 de junio y 7 de julio. Para una mayor accesibilidad se preparé un
Manual de Participacién Indigena para el proceso constitucional 2023.

Por otro lado, con el fin de promover la participacién en la misma lengua de los pueblos
indigenas, se grabaron y difundieron invitaciones radiales en Mapudungun, Aymara,
Quechua y Rapa Nui, disponibles en Spotify.

25



MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

SECRETARIA DE

R
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koneltuam pu $

wunekeche ka africa #

kiipalelu i tuwun pu che ¥
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ﬁigﬁgﬁgfgﬁ CIUDADANA 1 of)
Junio 2023
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Manual de participacion indigena | El manual fue traducido al mapuzungun
y se prepard material informativo en quechua, aymara y rapa nul

Avisos radiales Secretaria de Participacion Manual de participacion indigena
https://spoti fi/3Qubun? nttps://oit.ly/46 JAeGk
(=] [m] (=] =]
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

1. Invitacion al pueblo mapuche

jAllklingepe ta mi zugun!
jQue se escuche tu voz!

Kom che reke, koneltual pu wunekeche aymara, Quechua, Atacameio, Changos, Colla,
Diaguita, Rapa Nui, Mapuche, Yagan, Kaweskargelu ka chi pu che Africa kiipalelu ii tuwun
Chile mew llituai feichi regle amulechi antii junio mew ka kom kiipalechi antii wechualu
regle antii amulele julio Kiiyen.

Al igual que la poblacidn en general, la participacion de los pueblos Aymara, Quechua,
Atacameno, Changos, Colla, Diaguita, Rapa Nui, Mapuche, Yagan, Kaweskar y Pueblo Tribal
Afrodescendiente chileno, se realizara entre el 7 de junio y 7 de julio.

Kom chempin ta che wirintukugeai, inazuamgeai ka fei wulgetuai chi pu che zulligelu Ai
wiriafiel chi we anliltun zugu ta Ai rakizuamniegeam nlitxamkamekegele zugu.

Todas las opiniones seran sistematizadas, analizadas y entregadas al Consejo Constitucional
para ser consideradas oportunamente en la discusion.

Pepikawge ta mi zugukonal chi zewmamekegechi we aniiltun zugu.
Preparate para incidir en la propuesta de nueva Constitucion.

ilnal txipalekilge!
iNo te quedes fueral

Invitacién al pueblo mapuche
Traduccion y voz de Elizabeth Huenchual
https://spoti.fi/498w0O10
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

2. Invitacion al pueblo quechua
Consulta Ciudadana / Chikancht’asiia tugita Sikht'awi
Cuestionario de Participacion (Consulta Ciudadana)

Uka wakjayaina tugita amuyunakanxa Sikht'awi uksatugqi yatiyasi,
secretariadeparticipacion.cl

Comparte tu opinidn sobre el anteproyecto a través del Cuestionario en
secretariadeparticipacion.cl

Sapaki chikancht’asifia thakhixa, ma sikht’awi tuqi, jumaxa amuyt’awima churasma nayriri
amtawi Tayka Kamachi Chile tugqita.

Mecanismo de participacidn individual en el que, a través de una encuesta, podras opinar
sobre el anteproyecto de Constitucion Politica de Chile.

Ukhamatwa khitinakatixa chikancht’asipxani markachirinakana ukankapxata
uit’ayasipxani ukhamaraki Afrodescendientes Tribales u.

Este mecanismo permitird que quien participa se identifique como parte de los Pueblos
Indigenas y Tribal Afrodescendiente.

Ukhamaraki tagi markachirinaka ukanakana chikancht’asiwipa amuyt’afna amtampi, amti
chigapa jupanakaru ukhamaraki taqi yagha amtanakaru, pusi juk’ampi jiskt'awinakaxa
markachirinakana ukhamaraki Afrodescendiente Tribales ukanakatakiwa jist’aratani.

De esta forma, y con la finalidad de considerar la participacion indigena, tanto en
iniciativas que les afectan directamente como también de aquellas iniciativas generales,
se desplegaran cuatro preguntas adicionales atingentes a los Pueblos Indigenas y Tribal
Afrodescendiente.

jJaniwa angana ghiparafamakiti!
iNo te quedes fueral

Traduccidén de Aydee Lépez.
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

3. Invitacion al pueblo Rapa Nui
Audiencias Publicas / He vaha mo te rauhuru pukurana

Ka ki tu'u mana’u o runa o te ana nei o te ana ra’'e (anteproyecto) mo te Puka Matu’a ‘apr.
Manifiesta tu punto de vista sobre el tema que se aborde en el anteproyecto de nueva
Constitucion.

Ka nono'i e tahi vaha ki te secretariadeparticipacion.cl mai te 7 ki te 21 mahana o Te Maro ai ka ki
ro tu’'u mana'u a roto i te rauhuru universidad o te henua, ‘0, a roto o te Consejo Constitucional.
Pide una audiencia en secretariadeparticipacion.cl entre el 7 y el 21 de junio y comparte tu
punto de vista en universidades de todo el pais o ante el Consejo Constitucional.

A roto i te vaha nei he haka ‘ite pé nei € a koe o roto o te hau tupuna e tahi ‘0 ta'a ana ka
haka takea ena o runa o te hau tupuna.

En este mecanismo se podra indicar cuando el participante se identifica como parte de un
pueblo indigena o cuando la exposicion que va a presentar es atingente a los pueblos indigenas.

Mo ai, ko hana ‘a mo ‘ite o runa, e ai ro ‘a te kope mo hurii ta'a vanana aroto i tu'u re’o tupuna.
Ademads, en caso de ser requerido, se dispondrdn de facilitadores interculturales o
intérpretes para exposiciones completas o parciales en lengua indigena.

E tano no koe mo uru pa he pukurana o te henua, ‘0, e tano no takoa pa he pu’oko o te
nuku-nuku e tahi.
Hazlo como ciudadano o representando a una organizacion.

i'Ina koe ko noho i haho, ka uru mai koe ki te ana nei! Ka haka naro’a tu’u re'o.
iNo te quedes fuera! Que se escuche tu voz.

Invitacion al pueblo Rapa Nui
Traduccion de Jaqueline Rapu
https://spoti.fi/3FwcolA
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

4. Invitacion al pueblo aymara
Iniciativas Populares de Norma / Markachirinakana jisk’a kamachi ukana amtawinakapa

Pagallqu uruta pa tunka mayani mara t'aga phaxsita amtawinakama lurapxama.
jHaz tus propuestas entre el 7 y el 18 de junio!

Machaga tayka kamachi uka amta mayjat’ayafia munasmati
c;Quieres hacer cambios en el proyecto de la nueva constitucion?

Markachirinakana jisk’a kamachipata ma amuyt’awi mantafiamawa ukatxa pusi
kunaymana markanakatxa tunka waranga rixt'awinaka apthapisipxama chigafichanataki,
chhaqgtayana, lantichaia, mayjt'ayaia, jan ukaxa machaqga kamachina amtawi ukaruxa
jisk’a amta yapxatafia.

Ingresa una iniciativa popular de norma y reune 10 mil firmas de cuatro regiones distintas
para corregir, eliminar, reemplazar, modificar o sumar articulos del anteproyecto de

nueva Constitucion.

Pa tunka kimsani uru mara t’'aqa phaxsita paqallqu uru willka kuti phaxsitxa, tunka
amtawinakaruwa yanapt'asma, jani uiit'ata llawimpi. Uka amtawinakaxa wakisiri
yanapt'awiru purinixa, uiacht’'ayasa mantaniwa, ukata Consejo Constitucional ukana
aruskipt’atarakiniwa.

Podras apoyar hasta 10 iniciativas con clave unica entre el 23 de junio y el 7 de julio. Las
propuestas que alcancen los apoyos requeridos ingresaran como indicaciones y serdn
discutidas por el Consejo Constitucional.

Inasa uflacht’ayatarakispawa kunapachatixa chikancht’asiri markachirnakana taypina
ufit’ayasi jani ukaxa kunapachatixa markachirinakanxa amtawixa tuqixa.

Se podrd indicar cuando el participante se identifica como parte de un pueblo indigena o
cuando la propuesta tiene pertinencia indigena.

Janiwa angana ghiparanamakiti
juma aruxa ist’ayafiamawa

iNo te quedes fueral

Que se escuche tu voz.

Invitacion al pueblo Aymara
Traduccion de Ana Paola Quispe
https://spoti.fi/3FtkefB
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MEDIDAS PARA LA ACCESIBILIDAD

lll. ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS MAYORES

Para facilitar la participacion de personas mayores, se consideraron las
recomendaciones realizadas por la Fundacién Voces Mayores, considerando la
experiencia en el proceso 2021-2022.

Se considerd un tamafio de fuente legible, botones grandes, contraste de colores, de
acuerdo a las Pautas WCAG 2.2 para que el proceso sea intuitivo y a simple vista. Se
tomaron medidas para disminuir el “viaje del usuario” y en aquellos casos en que no fue
posible, se integrd la explicacion de cada etapa en la medida que va ocurriendo.

Ademas, se implementaron tutoriales paso a paso para guiar al usuario en la navegacion del
sitio, de manera amigable y segura.

Con el objetivo de reducir el uso de claves e ingreso de datos al minimo, se utilizé la Clave
Unica, sistema de validacién masificado y utilizado para tramites cotidianos de las personas.

Segunda jornada de formacion ciudadana
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CAMPANA NACIONAL

El objetivo de la campanfa fue movilizar la participacién de la ciudadania, y para eso se
optd por construir un sistema de comunicacion que promoviese la participacion ciudadana,
y permitiera a la ciudadania conocer las posibilidades de participacion e incidencia en el
proceso constitucional 2023.

Se trabajé para consolidar una estrategia multicanal con medios propios y en articulacién
con universiades regionales o medios tradicionales, que permitieran mantener un caudal
informativo confiable y de calidad sobre las formas de participacion.

Se hizo un esfuerzo importante para convocar a los distintos publicos y actores a hacerse
parte del proceso con el objetivo de devolver la agencia y la incidencia a las personas en la
construccidén de los cambios necesarios para mejorar sus condiciones de vida.

A2 |

—

estamos

Intervencion urbana con paneles de la Secretaria de Participacion y volantes de difusion



CAMPARNA NACIONAL

Se establecié una estrategia a dos voces, donde se diferenciara la parte institucional y
técnica del proceso de participacion de la campafia masiva.

La campanfia se disefid con los siguientes pilares:

e Las Universidades como constructoras de confianza.
o Mostrar que se hace bien y con seriedad.
o Con reglas claras, transparentes y con las expectativas establecidas desde el
principio.
o Participacién como espacio de personas comunes y corrientes con aspiraciones
y esperanzas.
o Transversal, horizontal y entusiasta.
o Con rostros que representan la diversidad del pais.
e Una comunicacion clara, simple, concreta y cercana.

» Un relato histérico, emocional, urgente.

Para esto se crearon perfiles de redes sociales y plataformas digitales oficiales de la
Secretaria en Facebook, Instagram, LinkedIn, YouTube y X (Twitter) y TikTok, para contenido
organico y paid media.

Asimismo, se implementd un plan de medios, se realizaron actividades presenciales junto
al equipo de Formacién Ciudadana, al equipo de despliegue territorial y las universidades
regionales, gestidon de prensa y una campafa a través de redes sociales y plataformas digitales.

Para el disefio de la estrategia de campafia, el equipo de comunicaciones trabajé con
Rodrigo Frey, consultor de comunicaciones y director de la agencia Parla, y con la
cooperativa de comunicacion estratégica Cuarto de Guerra, junto a quienes se realizd la
produccién y cobertura de todos los hitos de la campafia, ademas de la produccién de
contenidos orgdnicos para redes sociales y los artes para paid media.

En tanto, para la produccion de los contenidos orientados a televisidn y radio se trabajo
con el estudio creativo Felicidad Publica, quienes desarrollaron la idea creativa y realizaron
la produccién de guiones, piezas graficas, spot de radio y televisidn, copyrights, montaje
audiovisual, entre otros.

La implementacion de la estrategia de inversion digital fue llevada adelante junto a la
agencia Contingente.

Finalmente, la implementacién del plan de medios se trabajé con la agencia Dentsu X, quienes

gestionaron la contratacidn de espacios en diarios, canales de TV, radios de alcance nacional
y regional, via publica —pantallas LED, lunetas y Metro TV—y display —banners.
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PLAN DE MEDIOS

Con el objetivo de informar sobre la realizacidn del proceso de participacion ciudadana y
activar a la ciudadania, se implementd un plan de medios entre el 7 de junio y el 7 de julio
que considerd contenido organico e inversidn en redes sociales, la generacién de alianzas,
gestion de prensa e inversion en diarios de circulacion nacional y regional, impresos y
medios digitales, television, radio y redes sociales para llegar a todos los rincones del pais.
La inversion en el plan de medios asciende a la suma de $413 millones.

« $207 millones en redes sociales.
7 campafas con diferentes objetivos de conversion.

« $117 millones en publicidad televisiva.
Spot “Si estamos tod@s, sera de tod@s".

« $37 millones en publicidad radial.
Frases por mecanismos e invitaciones en lenguas indigenas.

« $29 millones en via publica.
Metro TV y pantallas LED en Santiago y regiones.

¢ $12 millones en insertos en prensa.
Prensa nacional y regional.

¢ $11 millones en banners y display.
Medios digitales nacionales y regionales.
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REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

Tal como fue explicado previamente, la participacion ciudadana se canalizd a través de
una plataforma digital que dirigia a cuatro mecanismos de participacién. Al tratarse de una
participacion principalmente online, la campafia de redes sociales y plataformas digitales
fue fundamental para llevar a las personas de forma directa al sitio donde podian ejecutar
una accioén de participacion: informarse, inscribirse para participar o activar su voz a través
de un mecanismo. De esta forma fue posible hacer trazabilidad de la conversién.

Para promover la participacién de la ciudadania, se crearon las redes sociales oficiales y
se realizé una inversion de $207 millones en siete campafias con diferentes objetivos de
conversion (tabla).

Inscripcion en formulario de TypeForm para participar e

Preinscripcion . S . .
inscripcion en formulario de Google para evento presencial.

Visitas a secciones de interés dentro de la web de Secretaria

Informacion . o )
y trafico a sitio con resultados finales.
e Inscripciones en el sitio yo.quieroparticipar.cl para participar
Dialogos L ;
de dialogos convocados por la Secretaria.
Audiencias Audiencias enviadas desde la plataforma.
Consulta Ciudadana Usuarios registrados correctamente en la plataforma.
Dialogos Autoconvocados Dialogos enviado correctamente en la plataforma.

Iniciativas enviadas correctamente en la plataforma y

Iniciativas Populares .
apoyos enviados.
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REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

La campafa consistié en graficas y videos promocionales que habitaron en Google Search,
Google Perfmax, YouTube, Facebook e Instagram. Cada anuncio llevaba directo a las

plataformas de la Secretaria de Participacion.

Google =

Q

Quiero participar:
Audiencias

Google

Anunch - Lamga QuUSTRAMCIDNT Cl

Audiencias NMueva Constitucion |
Quiero participar: Audiencias

M informacién

Audiencias Contejo Constituc.
Postila 3 Aucser

Piisica ante o Consesn

$207 millones en inversion digital.

Monto invertido en anuncios.

$161 millones de impresiones.

= Q

Proceso Constitucional - Cémo
solicitar una Audiencia ante el_.

S Participacion Ciudad . Més informacidn >

Solcita Audiencis Publica. La Secretaria de

Participacion te invita a8 exponer ante e
Consejo Constitucional.

M+ S Partcipaciin Cudsdans

Veces que se mostré un anuncio en alguna pantalla.

$1.2 millones de clics.

Numero de veces que hicieron clic en los avisos.

$875 mil conversiones.

Objetivos logrados en cada campafa.
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REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

+ RESULTADOS GENERALES POR CAMPANA:

Inversion $207.674.031
Preinscripciones $5.577.901
Didlogos (yo.quieroparticipar.cl) $9.945.176
Audiencias $30.943.952
Informar $27.249.984
Consulta Ciudadana $69.959.815
Dialogos Autoconvocados $15.777.515
Iniciativas Populares de Norma $48.219.689

Impresiones 161.033.338
Preinscripciones 2.537.393
Dialogos (yo.quieroparticipar.cl) 7.908.630
Audiencias 24.793.008
Informar 14.262.805
Consulta Ciudadana 64.196.860
Dialogos Autoconvocados 14.174.263
Iniciativas Populares de Norma 33.160.379
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Clics 1.271.152
Preinscripciones 28.672
Dialogos (yo.quieroparticipar.cl) 77.381
Audiencias 175.287
Informar 244.307
Consulta Ciudadana 319.562
Didlogos Autoconvocados 84.240
Iniciativas Populares de Norma 341.703

Conversiones 875.446
Preinscripciones 4191
Dialogos (yo.quieroparticipar.cl) 43.759
Audiencias 1.788
Informar 142.369
Consulta Ciudadana 37.794
Didlogos Autoconvocados 2.267
Iniciativas Populares de Norma 643.278

REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

*Pueden existir diferencias con los totales oficiales por el uso de proxis para el recuento de Google Analytics
0 porgue en algunas campafias se contaron los datos “en bruto” de cada dia, sin considerar conversiones

eliminadas, invalidos o de prueba.
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* DESGLOSE POR PLATAFORMA:

Inversion $207.674.031
Facebook (Meta) $71.269.570
Instagram (Meta) $77.487.092
Google Search $18.364.631
Google PerfMax $17.615.560
YouTube $22.937.179

Impresiones 161.033.338
Facebook (Meta) 44.702.991
Instagram (Meta) 78.521.304
Google Search 308.556
Google PerfMax 16.533.068
YouTube 20.967.419

Clics 1.271.152
Facebook (Meta) 205.441
Instagram (Meta) 762.898
Google Search 41.523
Google PerfMax 135.188
YouTube 126.102

REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES



REDES SOCIALES Y PLATAFORMAS DIGITALES

+ INVERSION POR REGION:

La distribucion de presupuesto se realizé considerando la cantidad de habitantes por regién
y el desempefio de la campafia. En aquellos casos en que en una regioén rindié mejor que en
otro, se priorizé dicha inversién para aumentar la tasa de participacion.

Region m % Inversion | Impresiones | Clics

Metropolitana $104.265.059 50,58% 77.289.509 500.026
Valparaiso $19.141.804 9,29% 14.794.080 100.937
Bio Bio $18.676.347 9,06% 16.150.334 106.201
Maule $9.378.649 4,55% 8.505.474 48.385
Araucania $9.242.319 4,48% 7.797.592 46.471
Los Lagos $8.004.865 3,88% 6.823.084 60.910
O’Higgins $7.402.651 3,59% 6.469.828 46.847
Coquimbo $6.242.969 3,03% 5.233.315 37.592
Antofagasta $5.165.572 2,51% 4.037.475 33.837
Arica y Parinacota $3.949.003 1,92% 2.653.549 15.098
Los Rios $3.990.280 1,94% 3.351.377 30.741
Aysen $2.598.095 1,26% 1.564.669 33.862
Tarapaca $2.572.565 1,25% 1.955.207 19.918
Atacama $2.353.853 1.14% 2.066.285 15.951
Magallanes y Antartica $2.106.675 1,02% 1.734.221 173.971
Nuble $1.053.299 0,51% 752.184 6.288
TOTAL $206.144.007 100% 161.178.183 1.277.035

*Pueden existir diferencias con los totales oficiales por el uso de proxis para el recuento de
Google Analytics o porque en algunas campafas se contaron los datos “en bruto” de cada
dia, sin considerar conversiones eliminadas, invalidos o de prueba.
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ALIANZAS

Se establecié una coordinacidn con las direcciones de comunicaciones de las
universidades acreditadas del pais con el fin de socializar la misién de los meses de
trabajo de la Secretaria en todas las regiones, presentarles la campafia multiplataforma,
solicitarles colaboracidn en publicaciones propias para fortalecer la accién de las
comunidades, difundiendo las fechas, las tematicas y los mecanismos disponibles a
través de sus sitios oficiales, correos y medios de comunicacion locales.

Junto al equipo de Alianzas se coordiné el trabajo con organizaciones de la sociedad
civil para aumentar el alcance de la campafia, creando contenido colaborativo o con
publicaciones propias de cada organizacion.

Ademas, para mantener una difusion permanente en todo el territorio se hizo una alianza de
contenidos con la red de medios regionales Mi Voz.

También se trabajé con la Asociacion de Investigadores de Mercado (AIM), quienes
incluyeron preguntas en encuestas masivas respecto a los mecanismos de participacién y
cual despertd mayor interés de las personas.

Asimismo, se sostuvieron reuniones con la Asociacién Nacional de Televisidn Abierta
(ANATEL), Asociacion Nacional de Prensa (ANP), Asociacion de Radiodifusores de Chile
(ARCHI) y con la Asociacidén de radios comunitarias y ciudadanas de Chile (ANARCICH),
con el fin de ampliar el conocimiento de la campafa y las posibilidades entregadas a la
participacién ciudadana en este proceso constitucional 2023.

Ademas, en alianza con Claro, VTR, Entel, Movistar y Mundo Pacifico, parte del gremio
de las empresas de telecomunicaciones, Chile Telcos, se emitié un mensaje via SMS
convocando a las y los habitantes de Chile para ser parte de los didlogos ciudadanos
convocados, que para su ejecucién construyé una muestra de 1.000 personas de todas
las regiones del pais. La campafia se realizd durante las ultimas dos semanas de mayo. El
mensaje de texto, que llegd a 20 millones de teléfonos mdviles existentes en Chile, fue un
ejercicio de informacidén masiva para abrir canales de informacidn y participacion. Mas de
45 mil personas se inscribieron para participar de la seleccidn aleatoria de participantes.
Reportaje
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ALIANZAS

INDICADDRES ECOMOMICOS

UF 36356 5
UT: BI51500

DOLAR DESERVADE: 91326 OCTUBRE

ACONTECER UNIVERSITARIO b 55851 2023

PORTADA TV NOTICIAS TRIBUNA UNIVERSITARIA

UBB realizo jornadas informativas sobre participacion ciudadana en el skt e G

DFUEESU CU“StltUE!UﬂH' s Pedagogia en Inglés UBB inicid
Publicado el 08/Jur por Mariana ( ! ntarios: 0 Etiquet 1 ﬁ proceso de autoevaluacion con
el compromiso de lograr una
quinta acreditacion

N S PR U UBB y Agrupacion
{ PintArte inauguran mural

“Alegoria del Conocimiento”

Programa de Magister en

£ Construccidn en Madera
desarrolld charla sobre BIM y
madera

0000O

Estudiantes pusieron a prueba

q sus conocimientos en la

Olimpiada de Matematica LUEB

= . :
\._"/ LAUNIVERSIDAD ¥  ADMISION ¥  FACULTADES ¥ POSTGRADO  INVESTIGACION E INNOVACION ~  VINCULACION ~  BIBLIOTECA Q

OPINION: “EL MES DE LA PARTICIPACION CIUDADANA EN
EL PROCESO CONSTITUCIONAL Y LA ESCALA TERRITORIAL"

El trabajo en red también se desarrolld con las organizaciones de la sociedad civil para
llegar a su ambito de accion e impulsarlas a usar estratégicamente las plataformas para
incidir respecto de sus intereses.
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GESTION DE PRENSA

La gestidn de prensa implicé la generacion de un vinculo cotidiano entre el equipo de
comunicaciones y los medios y agencias, y estuvo presente desde la instalacién de la
Secretaria de Participacién Ciudadana, contribuyendo a:

El conocimiento de la Secretaria de Participacién Ciudadana en el sentido de difundir la
posibilidad de incidir en el proceso de creacién de una nueva Carta Magna. Sobre todo
pensando en la importancia de opinar respecto de un texto determinado y en un tiempo
acotado para llegar oportunamente a los oidos de los consejeros constitucionales.

La instalacidn de vocerias respecto del tema. Los secretarios ejecutivos: Claudio Troncoso,
Ignacio Irarrazaval y Carlos Rilling ocuparon un rol preponderante en dar a conocer el
horizonte general de la participacion ciudadana: de qué se trata, a qué invitamos y qué
viene después en el proceso. Ellos, como quienes estuvieron encargados y encargadas de
los mecanismos, fueron referentes en las plataformas de Iniciativas Populares de Norma,
Audiencias Publicas, Consulta virtual y didlogos convocados y autoconvocados.

Fomentar la participacién propiamente tal en los cuatro mecanismos.

Generar discusion publica sobre los resultados de los informes de participacién ciudadana,
contribuir a la devolucion y transparencia hacia los lideres de opinién y hacia la ciudadania.

Una mencidn especial requiere la red de radios regionales Mi Voz, con quien se generé
una fructifera alianza para tener cobertura fuera de la Regidn Metropolitana y lograr la

participacion ciudadana en las 346 comunas del pais.

La cobertura de prensa incluyd articulos, entrevistas, notas de prensa, en television, radios,
prensa escrita y portales webs.

Desde el 7 de marzo hasta fin de agosto se publicaron 381 noticias, 167 de ellas en medios
de caracter regional (43,8%) y 214 en medios de circulacién nacional (56,2%).
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Noticias Noticias Totales

nacionales | regionales mensuales
Marzo 15 1 16
Abril 19 7 26
Mayo 35 45 80
Junio 59 71 130
Julio 71 42 113
Agosto 15 1 16
Total final 214 167 381

Fuente: Elaboracién propia tomando datos del equipo de Prensa

Entre los medios que dieron cobertura al trabajo de la Secretaria se encuentran CNN Chile,
El Mostrador, El Desconcierto, 13.cl, Cooperativa, Emol, La Tercera, La Segunda, El Mercurio,
El Pais, ADN, Radio Futuro, La Neta, El Dinamo, 24 Horas, Subela, Radio Universidad de
Chile, Radio Universidad de Concepcidn, El Morrocotudo, entre otros.

Distribucion noticias marzo-agosto 2023

/— Prensa regional
43,8%

N Prensa nacional

56,2%
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Cronica
Constitucional

SANTIAGO DECHILE, VIERNES 16 DE JUNIO DE 2023

Académicos coinciden en
que normas de Poder Judicial

del anteproyecto requieren
cambios co

palabras” cs

Consejera Karen Araya (PC): " l“l{“i}]’lC]U
para dialogar no se decreta solamente,
debe ser construido con hechos y no

Las iniciativas que consigan al menos
10 mil firmas electrdnicas hasta el
7 de julio deberan ser discutidas

por el Consejo Constitucional.

participacion ciuda
dana em of procesa,
En s foto, un diilogo

GAM con perssnas.
mayores.

participar en o
proceio

todos bos lados™,
N3 CONSEHETE #N 0
afichalista ol dia Junes en
el patio del ex-Congrese.
Tuego de que el pleno del Consejo Constitus
cioeual recibiera a L Secretinty de participa
cide chuclacana, Esto, pues el 7 de ju
cith e s ol trabafs che lom comaer
eamibién el Tamado “Mes de b parti
ciudadana®™,

Durante este periodo se abricron cudtre
Fecaniemen de patscipacin: consultas di-
e, g bl sudlrcarpi
blicas ¢ iniciativas populars de nem.
chonestim, seygiin el reglamenta, tenen poe fi-
ralicdad “recoger v facilitar oportunamente
el rr«r-och- prart acicin de L chadadan

¥ lavorooer las condichones para que csta sea
consideraca debute constituckonal ™
La comsulta cucladana corresponde a un

mecanismo de participacion vistual a tavds.
dol cuad la ciudadania puede expresar su
opinida sobre el anteprovecto. Por su parte,

o alidbogen —convocadon o autocomora-
dos— consideran espacios de debate sobre

El miércoles finaliza el plazo para ingresar iniciativas populares de norma:

- Organizaciones sociales se
reactivan para incidir en la
propuesta de Constitucion

Al ser minoria en el Consejo, el oficialismo se ha

desplegado para que movimientos

dadanos impulsen el

debate de sus temas de interés ante el drgano,

de 60 mil y el requisito cran 15 mil], pero su
plantamiento re fue acgido por lim con-
vencionales.

Pos ulrn L-!n L fandlacicn f)\'l\nlm-\ Do

efectuar durang kos primeros reinta dias de
instalko el Conscio, para que hacgs
cretaria reak e e seTi ERTegar
o 4 low comseferos
Adends, & travs de Lis sudienias p
can, o citaclackances beridirdin Ly posibilictad) dee
Thegar al ex-Comgreso y ser cxcuchadis, du-
rante diez minutos, por los conscjeros, SI
bricns ceigirualmente se podian wlitar hasta
este miérooles 14 de unio. et semana s
aprobe en el Congrren L peticidn realizda
por &l Consefo para amnpliar el plazo una se-
mmaria mis, e elecir, hasta e 21 de junio.
Hasta ese dia tambaéin se podrin ingresar
1

— QIS ST .m\.l

[T L inbciativa que propone:
el Estade dar protecciin a los animales ¥
promaverla por medio de L educacidn
faridad, derecho o cuidado ¥ derechas
sewuales ¥ reproductivs son temas que b
fequicrda impulsabu ot 1 Comisicn Exper-
o s quseclaron on el snbeprovecto,
iclen o B que e proene.
wiendiorganizackones como k Corporsion
Humanas y Nads win Morntras, las cua

splares ché naarma, qp
I st e cron ikl antepm vt b
expertos redactadas por 13 cikdadangs. |ise-
et e publicasin y entre ol 3 de ju
el 7 de ulio los interesados rmr.m l|m|
por aquellas que
Consigan 10 mil
regpones del pais, deberin sev debaticdas por
] Cormion.

En este escenario, di
s ciucladanis se encuentra
Ingresandoa sus iniciativas pop
ena, Y i bl cstas s darin 3 -
Ly prdiviena semana, va se han adelantado
aligumas termiticas, L cuakes coingiden con
s punacs donde Ly Comisién Experta no lo
cuerdos.

U ahe ellas ox sabre los fondos proy
rales ‘“Iu:l—l como Jo hickeron duran

APRARZ A
redactando o

Corstitucional, | cegar
platana” Tesar ciativa po-

werte, obros hemnas ques buscarin el
uJ.xLum -

,r,mi).u.-i—u-(unwl'mulia Few
rin incidir en o Corsejo para

cesagaar ba
protecidn de "l vicka del que esti por nacer
¥ la maternidad vulnerable”

En biisqueda de apovo

En el proces de la Convencidn, las injcia
tivas popularcs se presentaron despods de
que loss constituyentes bubian mgrewdo sas
propuestas de normas v las comisiones ya
entaban trabajandn on sus fextos que sorin
votados en el pleno

Abwra, wsho e se enlregarin arsdhies
die quee bermine ef plaro de 40 dis que tie

pularconla Analidad de Incidis én el anticulo
sobre el derecho a la seguridad social, para
garantizas ka propiedad, heredabiliclad y ¢l
derecho 3 elegir que benemos los trabajado-
Fm sabre pruesros ahoeros previsiorabe”
il prowesd SnbEor ks propiset o
cackan fue b que consigui s Armas

nen los consejercs desde que recibieron el
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4

inica forma que hoy benemsos de volver a
A 5

merte de que inliso puedan st rechaza:
chims, i pober ol urn dhiscusiin sl d
ma al pais”

En la misma linea su par Maria Pardo
105}, em el pheno de este hines, Ramd a Las

¥ para presentar
por by que podeian tener mayor incidercia
en el texto.

Poro adermis, y esprcialmente dosdi La -
1 sector eniceitaio o el Conseo
fonal, ven con especial abencidn
i e, sobre bod Lis i
popularcs, porque estiman que estas po
driam ser una foama de presionar por normas,
afies 4 sus ideas pero que elkas notienn ke
wobos para plasmartas e el foxto por sl

El comsejero Femando Viverm (1'C) sostu-
v estar “convencido de que 1 posibilidsd
dhel énieunddel prowess depeede, o g med:
e la fase particapativa™, A su juickn, “este
5 um bt quer s pusde mejorar, perosi b
derecha, republicancs, le mete manos v pro
fundiza mis en desigualdad social pone en
riesggn con mucha fuerza el futuso positive
de este Consefo- Constibuconal™. Asi, enbali-
15 €1 b Improeancia dhe ks iniiativis popu-
Laress e nOFITLE PAFD SA1 SECHOP, P "soun L

saciales a enirar al didlogo
™, AR uae “tan vlioas
oo estas debieran también con-

ok
instane

serplarse en el borrador que preserbomes 3
L ciuddarnds a fin de .

Desde sectares de la oposicidin también
han resaltad s participacion, peso con un
énfasis distingo, E] conscjeros ded Partido Re-
guieroa expus ante el

publican Sebustiin
et 31
desats”
1 =podet darke na continuicid aste rabae
o v quie nos Boemine com ef mas do Ly partic-
pacidn en julio, y e agenter demos despa:
chado el efercicio de panticipackon”.
Firadizado ol “Mes de la participacin cia-
dacana”, la Secretaria elaborasd su informe
con ka sistematizacion v andlisis d bos mcc
Rismas, el cusl seri entregadoel 21 dejulioal
Corsepo Corstitucional.

Universidades impulsan didlogos

e

establecavien

(i e o, curtrg e o, ook
cankames, estan edectuando

balleres, Seriwins; y oo

Acrechtackos. pocrdn colaborar
3 2 i, i opami, o0

I U1 de bers A tienen

e ikl part

e oINS

logos wAD-

acaiica, estin particpando

escolarrs de mis

b kadk, ol plared et
ey churkss y Lalleres.
Por i parie, en b L. Finis

aneu ¥ entre u.ru:uurt‘-s
Asimism, 5 ™

¥ itspec
como Estad o, s rely
ciém con el principio de sub-
sickariediad, ¢ pringipio de

0 wits
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LLNES L 06 K DE 2923

NACIONAL

C5

Los rectores de la U. de Chile y de la U. Catdlica estin a cargo de la Secretarfa de Participacidn Ciudadana

Combatir “apatfa” de la poblacién: el desafio
de las universidades en proceso constituyente

-
Rosa Devés e lgnacio
Sdnchez destacan el rol
“ejemnplar” de la
Comisidn Experta y
valoran la existencia de
un derrotero “mds
estructurado” que el de
la fallida experiencia
anterior,

IR QOTSCHLICH ¥ MARIAANE MATHIEY

= Puedo parti prepunta 1 e
tora dde la Universidad de Chile, Rosa
Dievds, tras sentarse a la mesa de una de
Las salas del ex Congreso Nacional, en
Santiago. para sy encuentro con “EL
Mercurio”, A s rqmrm.u-l lu'turd-_-
Ls Pontil .
nacioSdnchez, .|mp \ﬁ\' \\t'li| 1 l\'h-
T nen— que les fue
asigmada por el mandate comstitucional
del Acuerdo por Chile: coordinar el
proceso de participa udadana en
comjunito con el resto de las universids-
des acreditadas.

“Es un becho bien importante y
e ol mundo”, postula |3 académica so-
il de que ¢l mundo politiooen
rnas remporsabibi s wnslibu-
clomes de (‘lb-n.l\mmn Bigperior.

Tras haber dado inics

a UJu!Ilu.q;ﬂ, ambos rectores
ahendan en I Libor de las universida-
des para que la ciudadania se involucre
envel procesa, y s evilar sibsciones co-
mal “triunfo” de los vatos nubes en
elheccion die consejeros.

“Es una sl di 2
dadanin en muacstras institsciones”,
puntualica la reclora,

—Considera que e un mejor procesn
que el anterior?

Foma Devés (R D.J: “Ex um proceo

fu.-.mn lMot.Mo canstituye I Cami-
sitmn Exg o ejemplo. También be-
nemas constibucinales...
Entonces, tiene mds estruchuara, dirfa
pern po por e desomoce [ vor de 4
cindadanda que finalmente ex <

masquep O Ralids I AL o
ciudadania, preocupaciones de ot ti
po. pero
wdamas incent
que sea estract
Sacar conh

o Importanie es que nu-mnmn

—¢¥ cémo planean garantizar que la
gente participe si existe ese cansancio
electoral?

Ignacio Sinchez {1, &) “Garantizar,
aadic lo pucde hacer, porque o5 una
participacidn voluntaria, peso lo que si
podemns garantizar s que VA P
ner dodo el esfuerse v d
upstras comunddades,
s pondendo desde enero a 1a fecha, v
b v a dhorblar e et semanas que
wienen'

= Owé distingue este proceso del ante-
rior? En el pasado hubo varias inici
vas populares de norma que obluvie:
ron miles de firmas y

LABOR CONJUNTA. los

canmms. de particpacion del proceso.

CALENDARIO

=7 BE JUKIE:
Farin &l procesn da participacion cuds «
dawa. Contempla mecanismes de au
dhensias piblicas, didlogos y e eoemul-
ta ducadana, ademds de inkchbvas
POgulares di oFma, en s cudks s
puede partacipar mediante b pliging web
. secretariadeparticipacien.d.
# 14 DE JUNI0:
Tiermin el piaro para solicit
cias puibilicas para expones soben
atingantes a b nueva Constitucin
= 18 BE SUNTO:
Cigrre de plaze para ingresar iniclativas.
pogulares de nomia
= 21 DE JUMI0:
S iricia L et okondn de Brmas para las
5 popubares de morma, Cachs uma
dede reunie 10 mil de al menos cuakne
regiones distint, 5o ebuatida

dien-

I o es vinculante, hay bases
siflidas para que e Consejo Constiu-
w‘rh'«lnud:'ﬂ‘lx\amwnrl\'a Por su-
puesto que algunas, por mischo q.le
Fergan 15 mil firmas, v pueden entras

= 30 DE JUNID:
Iricio d audicncas pibicas o wnivr -
sices. Se rualizariin hasta ol 1 do o,
=5 DE JULED:
Fie ded i firmas

en el texto, esoes muay variado, Pe =\|h.'|\
u e quee e parece que es clave,
st e Formma ce andlisis. En procesos
anteriares muchos vimes que esas ini-
clativas eran desechadas rapidamente,
s um andlisis, v e=0 produjs muchas
decepeinnes a la ciudadania”,

En esé sentido, €l rector de b UC en-
fatiza on que “hay que tener bien clarn
que en un dilogo asi yo puedo tener
una opinidn y que oo quede plasmasds,
peraa bravits del impacko de mi apinidn
pueden aparecer olras reflexionts que
»f queden plasmadas”.

¥ en la misma linea, 1a recto
agrega: "En esté prociso se ha hechs
mucheéniasisen o que llaman ladevo-
lucidn, que e que en ol fondo s una
E\.\l!h‘ipluhin:«n mucha transparencia.

gt o8 1o quee s recogia ¢ por o fanin

a Devis

s s ieciativins pgnalie s ot e
<7 e JuLis:
Cierre ded proceso particpative.
21 DF JULIO:
Entrega de inhormes 2 Corsags Consti-

ucional.

también L idea e que quienes pastic-
paron conoecan diversidad quee h.\,
de visiones™.,

—No consideran que los plazos para
participar son muy cortos?

{R. D “Los tiempas 5on corton, de
o0 o hay ninguna duda. ¥ és por eo
quie benemos que trabajar muy organi-
zada y coordinadamente. ¥ son cortos,
porque para que tenga incidencia en ol
maments o que s esbin velands los

articulos tiene que ser en este periodo”

—FEn la dltima eleceidn fue alte ol vota
nuln, ;oreen que se pusds camblar eaa
tendengial

1. 5. “Estamion en eate proooso du-
ranke esbe e v despads en la difusidn,
precisamente para combatir la apatia o
La Falta dde informacicin que habria benis
do la eleccidin anterior. Hoy tenemos co-
e desafics quae LA Personas conoecan
cuil es e fexto quie s va a entregar ¥
tomen conclendcl de que a traves de un
wolo informado vamos & ana me-
for Constitucidn v vames a pader vali-
darla de la mejor manera

(R, Ee) “Hemos visto el imenés claro
en las organizaciones sociales, por
femplo. Mo vemos apatia, sine que lis
mismas organizaciones que el proceso
anterior hicieran proguestas saben que
ahara posiblemente sene que haber al-
Funa adaptacin de eses ideas, en fun-
cidn de las 12 hases constifuciomales”.

—¢Cdimn comparan las sefiales que se
han dado en bos dos procesos?

Tris wha piguelii pausa de amlos,
D reflexiona que el ackual “es un
proceso mis tranquilo, diria
mayur acuerdi. Qe duda cabe sabre
proceso mismo, ahora es una Comisidn
crta, 300 personas que han lenido
vinculie con edns temdtios por
ancs, Ahl hay un conocimicnto que se
ha dejado ver ¥ expresar en i procese
sy diferente, pero que es incampletn
sl noescucha a la ciudadar

Para Sinchez, “hay un tema que es
imprkanke de alulirw,-'v\'t‘- [y —
v [a prudencia con que ha actuado ka
Comisicin T\'_l\-crI . Ese estilio de trabajo
Convencidn, v Ia ciuda-

rofundimente. Los
misamas comwencienales sis b auto-
critica que hacen ¢ que no tuvicron ef
comportamicmo que b ciudadanda es-
peraba, pero st ln ha benida I Comisidn

m El v llm de “ceder posiciones, de llegar a un acuerdo”

do del

50
integrartos, do Ins ules 32 pMeuecouavaMa
1. RN

Extipalil, In.:{nmhu“mmﬁlulcil‘ﬁ RD, PG, PL, Gormu-
ies, AH, FRYS y £5), adomis de un represerante de

bl orsgnarios.

Prse 2 qun o oficialamo, hasta ahora, habia visto con

cntela e3¢ escenari —dends o5 mingnia

rectires creen que ol proceso deberia desamollarse de
manera simitar al trabajo de i Comisian Experta, que
para ambos e liewd a Cabo de busia manera.

—iCreen que serdn bien recibidas todas las

A asrribir ase tevta

de norma y
procesa de participacion serd pasitive?

AR D) “Varmas & bisnir quik vier gisé irre, pird
muchas veces ks persanas san capaces de superar o
momentes con valores sorprendentes, en el sentido
positive, y de estar a la altura de Las expecta
Haw que ver qué gjemplar fun # trabajo de L p
mks Gomisidn Experta, mey diversa politicaments ¥ gue
b dado el ajemiplo de un proceso precisamenta de
estucha, de coder posiclones. de liagar 2 un acuerde.
Eso erien gue hay que valorarl muchisim an b que
significa ne solo el texto, sing aquel progesa que levd

pia

En tante, el rector Sdnchee:
e que los 50 comsejeres, al conocer culles son las
meglis del paega, al reconceer que hay
art icipacifin ciudadana reglacda y Formal, I van a
tomar en cuenta independientemente de gué partide
as. sean y cudntos woles hayan sacada. Ellos sabon que
tay 12 linsamisntos, caben gue hay un documanto de 13
Gomeskin Experta y tambien que hay un proceso de
participaciin chudadana, Yo no consideraria que esho
waya 3 tener una u otra mirada considerando quienes.
Tueron electos ).
ks compartan entre ellos, me parece que o5 muy s,

“ Hay

cenacimienti (de la
Comisidn Experta)
quie s ha dijado ver
Y expresar en um
Process muy
diferente, pero que es
incompleto si no
escicha a ln
ciudadania”.

EORA DEVES
SECTOAR BE LA U BE EHILE

“ Estamuos en

esle procesea,
durante esie mes y
despuds en la
entrega de lo que
rEsiLle,
precisamente para
combatir la apatin
o la falta de
informacidn”.

IGHALDD SANCHEZ
RECTOR D LA 1 CATEALICA

= Los 50 anos y la nueva Constitucion:
“Es una coincidencia importante”
El proceso comtituyente comcide con el 50¢ anirersario del 11 de septiemibre de

1973, hecho que hasta hoy sigue generands polarizacién en b ciadadania y el mundo
peitics, pero que o5 visto coma usa upnmmmpalnmwum
. "

v gt

e cocida, La mirada

ﬂhe.mnwshoy tiel goipe d'.‘tmﬂu t‘sm-cmmmnmwcntumclvaa DCHETF £
st aks, y que per lo tanto, mes compronsete a educar por la demecrada, a una

i
forma distinta ck -

puisehen b bristal dee psstra dema-

cracia y sist

hecho de
o s 50 aflos del goipe ne Es| \m v ﬁt_nl.nmﬂo @sta nuena Constituciin, l‘u =] uam

il 2% una

debemos sentir b

¥
RIEIN, enbrgizan y comprameten e 1a discusitr g co et dinde on et 3

I Comstitucidan™

o tera di

e Ausgusto Pinochet fiso un “estatista® y hasta ol prapia Prosidente Boric

-

pronuncia,
AR. D.); "Es g2 no hay que tenerles miedo a las tensiones en estos procesas, EI

Thecha e quee havpa bemsiden o significa que no s poeda concerdar in caming coendn
[Esta sochedad ha estado marcada por grandes divisionss, pern La lension no es contra-
scucha

i & U buen procesa, miera:

s fuerza o

¥ Marea, ke da

e o3 partbcular ¥ necesario”

process

1. 5.3: "Toda la problensitica que estames smalizando en serinarios (sobee lo oo -
ik en 197 3), na me parece gue uya empafiada ni mucha menas polarizado o influi-
o el torma ge estamaos discutienda hoy de participacion y de e Comstitucidn. Me
parece que son procesos gue s pueden llevar perfoctamente en paralelo. Probable-
et haya algunes semanas e los priximos meses éon una situacion més akgda, per
heclaraciones exbermas. por algunas pokeicas a nivel nacional, pero N0 Creo que vaya
a afectar esta discusion, ¥, por o contrario, va a ponar akqunos temas mury relevantes
Sobre el respelo a bos demeches husmnancs, e Bema de la memaria, que o5 muy impor—
‘tante que queden plismadas en un texto que mine hacka e futuro™.

—iSe ha buscado aliviar la polarizacion del tema en la educacion superior?
|R D ]' ‘L1 qgran mwunadem umwmdiﬁe!. ok bodn s estatales y dentro ded

uet 1 wive n el pai

rmuurnwmln Im 50 ."]n\ del g:m- e Estdn, y tenemas distintas actividades con

formativas, y qué

mis importante para la ramnac»ou que b Ellwlm COMPPOMISD SO0 LN CONVIvencia
macifica con los dereches humanos y una educacisn para b democracia®

Experta y se ha legado 1 consensos en
dorde todos han dicho ‘noex o texto
que a mi mils me gustana, pero €3 un
tento de consensa. ¥ cuands nadie que-
da tan felicr, sing que todos ceden, bue-
na, yo cren que asl es el caming al que
NEnHEs G i,

= Entonces ven con optimismo este

privess constitayente?
“Tengo gran aptimismo v e
peranza, porque en La universida,
cuandn hacemus las cosas con toda la
dedlicacion y la seriedad que lo estamos
haciendo, con el sentido de trabaje en
equipa que lo estam s haciendn, con 1a
convacatoria de las universidades re-
aionales v la retroalinventacion de que

i podida incentivar a sus comunida-
des, hay muchos aspectos para los cua-
les un tiene gue sentinse
Tambidn ¢ bestinmonio de Eralags cor-
jun o Creo que forma parte de esta ener-
£ia v dieeste optimismo que se entregs a
Ia ciudadania”.

Dhewves, en tanbo, utiliza otro brming,
com ¢l cual concuerda Sinches “Moso
tros In vemos con responsabilidad. Me
gustanis queese fuese ol concepila, y per
supisestn que denira de o respansal-

“Thaere estar confiado

lickad yaons. panet toddo ruesto trabsa-

e, rde ellosesel
tenico: hacer Lis cosas bien, poder le-
vantar las mejores platafrmas, poder
hacer las mejares preguntas de 1as ca-
cuestas v las mis justas también, Y la
ke b quever aon ejereer con los va-
losres e copresponde, con la transpas
iy Lo dedicacion al trabaje, ¥ e e
nuestro rol pring

—{¥ qué opinan de Lis nosmas en edu-
m.dn que definid la Comisidn Iperta?
[L5.): "Hoy estamos en un estinulo
de participacicn y el trabajo gue vamios
ahacer paraaportar al bexto lo hacemos
al interior de fuestras comun J.\du-.
=in utilizar
canales que lenen las msllluuuh-
wniversitarias pard entregar documen-
tas, para reaniones di los investigacdo-
res, de los divectivos de Ls universida-
des ¥ al Comsejo Constit i
que tenemos que ser cuidadosos v es-
trictos en no ulilizar plitato
estiin daclas para escuchar el sentir de
Ia cludadanta, para posier Las begdtimas
propusstas que cada una de las Institu
ciones o que el sstema universitasia
temgan, poncue de atra manera podr
mos catar ulilizando espacios que
Constibuciin s ba pedade, b bome-
i & 1 ARG ¥ T ) GR0A",
Devés asegura estar “totalmente de
acuerdo” con dicho planteamiento del
académico. No obstante, sefala q ue

Que tengan diferentes opiniones y

Para 230 esbAn slectns”.

52

| texto,
0 de vista dr exducacicn, |‘u<'|i' [
Tars, pero este 1w ¢ ¢ lugar para plan-
R T g
rol, Comes i, e ot vehiculos v esses
AR 11 LTS Comu-
= henos debida explaar, para no
canfundir bos des robes, dos trab,
muy imyportantes v dos respomsabilicl
des muy impoTtantes, pers que o de-
ben confundirse”.
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Nueva constitucion: el mes clave aue
viene para la participacion ciudadana

INICIATIVA POPULAR DE NORMA

Laoportunidad de modificar
el anteprovectode los expertos

La iniciativa popular de norma es la forma més direc-
tay aquella en que mds se traspasan las facultades
legislativas a la ciudadania. En este caso, se debe
redactar un articulado nueve o que reemplace a

uno de los propuestos por la Comision de Expertos,
de manera total o parcial o simplemente eliminar
alguna de sus normas.

Para esto, una persona o grupos pueden ingresar
una idea redactada para cambiar, eliminar o agregar
alguna norma al anteproyecto. Una vez que seare-
visada, la propuesta se subira a las piginas web para
recibir adhesiones.

#hi debe esperar que la idea alcance las 10 mil
firmas, las que deben provenir de al menos cuatro re-
giones diferentes. Si se logra esta cifta, se presentara la
normaal Consejo Constitucional, para que la discuta
v, de prosperar, la incluyan en la propuesta final que se
plebiscitard el 17 de diciembre.

Una persona puede apoyar hasta 10 iniciativas y
para participar de cualquier fase necesita de clave
1inica.

Elplazo paraingresar las iniciativas se acaba el 18
dejunio y el proceso de recoleccidn de firmas va del
21dejunioal 5 dejulio.

Dénde: ucampus.quieroparticipar.cl/m/

Corto plazo. Hasta el 7 de julio se podra
tomar parte de estas instancias, de forma
individual o en grupo. Seusa clave uinica.

AUDIENCIAS

Reservesuespacio paraser oidode
manera directa por 1os consejeros

En este caso, Una persona o una agrupacion puede so-
licitar a través del sitio web y con clave tinica también
ser escuchados por el Consejo. Todas las audiencias
seran sistematizadas y entregadas al Consejo Consti-
tucional.

Desde la Secretaria aclaran que en ningun caso
habrd sorteo oalgo similar para eliminar solicitudes,
sino que todas las peticiones aceptadas deberdn ser
atendidas, ya sea por los consejeros de algunas de las
comisiones o por las universidades acreditadas, desde
AricaaPunta Arenas.

En este dltimo caso, las audiencias se realizardn el
30de junioy losdias 1y 2 de julio en dependencias que
serdn informadas por las Casas de Estudio.

Las opiniones de las personas serin guardadas en
grabaciones de 10 minutos. También pueden hacerse
por videollamada, lo que abre incluso la posibilidad
de que personas que viven en el extranjero den su
opinidn y sean escuchados por los redactores.

Uno de los secretarios ejecutivos de la SPC, Claudio
Troncoso, indica que “lo mas urgente hoy dia es hacer
un llamado para que toda persona que quiera pida una
audiencia publica, por ejemplo, para expresar su punto
de vista sobre el proceso constitucional”.

Dénde: uc

pus.quieroparticipar.cl/m/audi

Para todos. Cubren todo el territorio y
algunasincluyen a menores de 18 afios y
residentes en el extranjero.

Universitarios en campafias informativas. / acenciauno

Diego Hermosilla
Nosololosconsejerosy losex-
pertos; también los ciudada-
nos, como individuos o como
organizaciones sociales, tie-
nen abiertas ahora las puertas
para participar de la escritura
del proyecto de Constitucién.
Bajoel lema “Siestamos todos
ytodas, serd de todos y todas”,
se pusieron adisposicionjunto
conlaasunciénde los conseje-
1os las cuatro instanciasde par-
ticipacion ciudadana, que se
prolongard hasta el 7 de julio.

Yahaestado trabajando des-
de marzoenasuntos de prepa-
racién la Secretaria Ejecutiva
de Participacion Ciudadana
(SPC), conformada por lasuni-
versidades De Chile, Catdlica
yvarias regionales, adernds de
diferentes organizacionesde la
sociedad civil, porque laidea,
como sefiala el plan, es que
“en participacion ciudadana,
no partimos de cero™.

De hecho se entregd un in-
forme a la Comisién Experta
querecopila seis afios de parti-
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cipaciones ciudadanas.

Pero no es lo tinico: para el
proceso que ahora se estd ini-
ciando también hubouna re-
copilacién. Elrectorde laPUC,
Ignacio Sénchez, explica que
“losequipos han trabajadodes-
deeneroorganizandotodoslos
mecanismos de participacion
ciudadana, presentandoen el
Consejo de Rectores, con las
universidades privadas acredi-
tadas, ardculandoal sistemade
Aricaa PuntaArenas”,

Larectora de la Universidad
deChile, Rosa Devés, descartd
queelplazo deun mesque tie-
neladudadania para participar
sea poco, puesdespuéshay que
hacer otro largo trabajo de re-
copilacion y sistematizacion
delosdatos.

Lasideas misvotadas se pre-
sentaran al Consejo Constitu-
cionaly serandiscutidas como
una indicacion.

Las colectividades politicas
también lousaran, en especial
aquellas que no tienen repre-
sentacion en el Consejo.

DIALOGOS CIUDADANOS

Conversar y debatir, como fuente
deunaideaconstitucional

Los didlogos ciudadanos son unainstancia similara
los cabildos y otro tipo de reunicnes que se realizaron
en procesos anteriores, La idea es que un grupo de per-
sonas pueda discutiralgiin temay esas conclusiones
hacerlas llegar al Consejo.

Este proceso incluye también lo quela Secretaria de
Parrticipacion Ciudadana recopild de cabildos, diilogos,
consultas ciudadanas y diversos encuentros, como los
Circulos Territoriales realizados por el Hogar de Cristo,
que se han hecho durante los iltimos afios.

Hay dos modalidades, los Convocados y los Auto-
convocados. El primero de estos casos es el inico que
ya esti cerrado, las conversaciones se llevaron a cabo
el fin de semana que recién pasé, en que se formaban
grupos de cinco o seis personas, elegidos por los orga-
nizadores, de distintas partes de Chile en una reunion
con dia y hora determinada, a través de videollamada,
donde se trataron uno o varios temas.

Los didlogos autoconvocados, en cambio, estardn
abiertos durante todo el mes de la participacion y alli
los grupos familiares, sindicatos o pequenas organi-
zaciones, pueden juntarse en un lugar establecido, y
después de bajar un formato de temas determinados
que estin incluidos en el anteproyecto, contestarlos,
incluyendo ahi opiniones y conclusiones.

Dénde: yo.quieroparticipar.cl

CONSULTA CIUDADANA

Cémo participar con el voto
ahora, antes del Plebiscito

La Consulta Ciudadana es como un plebiscito, donde
se puede contestar unaserie de preguntas sobre as-
pectos de interés nacional, cuyos resultados también
serdn entregado al Consejo Constitucional.

Se hace a través de una plataforma digiral. “Esuna
encuestade manera individual, donde las personas
pueden contestar uno o varios temas de interés en
un tiempo de 15 minutos. Incluso desde el celular”,
comentd el secretario ejecutivo, Ignacio Irarrizaval.

Las personas pueden elegir qué preguntas son las
que les interesa responder. Los requisitos para contes-
tar la encuesta son ser mayor de 14 afios y tener clave
tnica. Una vez que se cierre el plazo, el 7 de julio, el
resultado serd entregado a la Consejo Constitucional
yseran publicos.

“Tenemos el més profundo convencimiento de que
las voces de la ciudadania son un elemento central en
eldisefio politico de un pais y que lainclusién de esta
perspectiva en la nueva Constitucion es un condicio-
nante de legitimidad esencial”, sostuvo larectora dela
Universidad de Chile, Rosa Devés.

Irarrazaval valora y observa que para participar
del proceso “no se requiere ser abogado... participar
es facil y toma poco tiempo, s entetenido y uno se
compromete mas con el pais”.

Dénde: consulta.secretariadeparticipacion.cl/
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Proceso de ingreso termina el 21 de junio
569 iniciativas de norma ya
han ingresado para modificar
el borrador constitucional

Derecho alavida, ala
salud y a la educacion
concitan el mayor interes
para hacer cambios.

Por Jéssica Henriquez D.

ejos el articulo 16 del borrador de

Canstitucion elaborado por la

Comisién Experta -que establece

entre ofras 15 el derecho a la
vida, salud y educacién- es el que hasta
ahora ha generado mas interés ciudadano
para hacerle modificaciones. Asi lo mues-
tran las primeras cifras recopiladas de las
Iniciativas Populares de Norma, uno de
Ins cuatro procesos de participacion ciu-
dadana que permite eliminar, sumar o
modificar articulos al anteproyecto cons-
titucional.

Hasta el jueves 15 a las 16 horas (el
proceso se abrid el miércoles 7 de junio y
termina el 21 de junio) se habian presen
tado 569 Iniciativas Populares de Normay
silo el articulo 16 (en diversos incisos)
concentraba casi un centenar de ellas.

“La Constitucidn ascgura a todas Ias
personas el derecho a la vida. Se prohibe
la pena de muerte” reza el inciso primer o,
que concentré 32 iniciativas de norma, la
mayor cantidad.

Le sigue el inciso 22 del mismo articu-
I, que habla del derecho a la Eduecacidn
con 27 iniciativas. Dicho articulo plantea
-entre otras cosas- que es deber del Esta-
do promover la educacién parvularia, fi-
nanciando el nivel medio menor; que el
Estade debe coordinar una red nacional
e establecimientos educacionales plura
lista; y que el Estado debe asegurar la cali-
dad de la educaciin en todos sus niveles.

Alto interés también genera inciso 21
(23 iniciativas de norma) que habla del
derecho a la salud, enfatizando que el Es-
tado debe protegerla “en sus dimensiones
fisica, mental y social”, asi como el Articu-
lo 1 (23 iniciativas) donde se consagra que
Chile “se organiza en un Estado social y
democritico de derecho” y el Articulo 4
(15 iniciativas) que aborda "el acceso
igualitario de mujeres y hombres a los
mandatos electorales y cargos electivos”,

2.800 personas en dialogos

El 23 de junio se publicarin todas las
iniciativas declaradas admisibles (deben
cumplir una serie de requisitos como res
petar los limites establecidos porlas 12 ba-
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PARTICIFACKON
CRADANANS

iQue se escuche tu voz!

OPINA BINFLUYE £ ELPROYECTO DE NI

ONSTITUCION

SOMO PARTICIPAR?

Ingresa 3 secratarisdeparticipacion.cl y conoce los custre mecamismes &
e

trivis de lox que s chdad

iniciativas solo referidas
al derecho a la vida ya
han sido presentadas.
Deben ser admitidas y
reunir 10 mil firmas para
ser discutidas.

1.200

solicitudes de audiencias
publicas habian llegado
hasta ayer en la tarde.

ses institucionales y relerirse a articulos
especificos del borrador) para que reco-
lecten las 10 mil firmas de apoyo (de al
menos cuatro regiones) antes del 7 de ju-
lio. Recién después de eso, podrian ser dis-
cutidas en ¢l Consejo Constitucional.
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ia podri incadic en el g

Pero este no es el (inico mecanismo
de participacion.

También estin las Audiencias Pibli-
cas, que al lunes sumaban 500 peticiones
v hasta ayer ya superaban las 1.200 solici-
tudes. Las audiencias son exposiciones
que cualquil,'r persona u nrganizaci(')n
puede realizar para manifestar su punto
de vista sobre el anteproyecto (duran 10
minutos). Originalmente se habia esta-
blecido un plazo de una semana para soli-
citarlas (del 7 de junio al 11 de junio), pero
en la primera sesién del Consejo Consti-
tucional tanto consejeros como expertos
de wdos los sectores politicos coincidie-
ron que el tiempo era muy acotado, y que
se requeria extenderlo dada la importan-
cia de promover la participacion de la
gente,

Por ello, el Consejo acordd de manera
undnime solicitar al Congreso una refor-
ma constitucional para extender los pla-
z0s, lo que fue aprobado por los parla-
mentarios de ambas Camaras, quedando
el plazo final para el 21 de junio.

En los Dialogos Ciudadanos, en tanto,
hasta ayer habian participado mds de
2.800 personas de todas las regiones y
provincias del pais, abarcando cerca de
200 comunas, y se han realizado mas de
500.Y en consultas, 5.913 personas han in-
gresado a la plataforma y 5.555 han res-
pondido la consulta completa.

Claudio
Troncoso

lgnacio
Irarrazaval

Preocupados por
llegar a regiones y
sectores rurales

La participacidn cludadana es un
espacio de encuentro entre los chilenos,
que nos permite involucrarnos en un
asunto publico de trascendental impor-
tancia para el pais. Sélo integrando una
diversidad de miradas podremos llegar a
un proyecte comdn,

La participacidn de la ciudadania en
el proceso constitucional aumenta dia a
dia, probablemente por la experiencia
de interaccion que se va transmitiendo a
familiares y amigos. Asi @s como hemos
ido incrementando diariamente la parti-
cipacion en los distintos mecanismos y
aun esperamos que siga creciendo. Han
exislido mas de 10 mil interacciones en
las plataformas, lo que incluye solicitu-
des de Audiencias, presentacion de
Iniciativas Populares, respuestas a la
Consulta Ciudadana y participacion en
Didlogos. Sin embargo, estamos preocu-
pados por llegar con mayor fuerza a las
regiones y a lugares rurales. Necesita-
mos mayor participacion y que sea mas
representativa del pais, por 3o llama-
mos a quienes estan interesados a
hacerse parte en quieroparticipar.cl.
Creemos que un mes 8s un perindo muy
acotado, asi es hay que aprovechario en
congiencia.

Diez mil interacciones es una cifra
importante, porgque estamos a 8 dias de
iniciada la participacion y esperamos
que la ciudadania, las organizaciones
sociales y las comunidades universita-
rias 5@ vayan sumando cada vez con
mas fuerza Cuando decimos que “si
estamos todos y todas, serd de todos y
todas”, nos referimos efectivamente a
eso, a ir amplificando el nimero de
VOCes que se muestran en esa la partici-
pacion de cada una de las personas en
los mecanismos.

Este es un proceso participativo
que tiene pocos precedentes en nuestra
historia. Es la primera vez que se encar-
qa a las universidades del pais disenar e
implementar las plataformas a través de
las cuales se escuche lavoz de la ciuda-
dania respecto del anteproyecto de
Constitucion politica. Es un proceso
acotado y muy distinto en escenario y
caracteristicas al anterior y es por eso
que cifras como las de participacién
también deben leerse en este contexto,
aun cuando se tengan a la vista cifras de
procesos anteriores, gue fueron mas
extensos en el tiempo, también.
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La préxima semana cierra plazo para patrocinar iniciativas populares

Con un par de clics puede
promover una horma constitucional

Ariel Lara

t t Es urgente firmar la iniciativa

constituyente ConMiPlataNo

(ndmerg 2507) en la platafor-
ma de participacion del Consejo Consti-
tucional, para garantizar la propiedad
de los fondos previsionales y el derecho
a elegir a cudl administrador confiar-
los”, afirma el economista Bernardo
Fontaine.

Hay 1.292 iniciativas para escoger en el sitio de la

(https:/ facortar. I:nk.-’plvlkl!} Ahi se

El también exconstituyente impulsa
una de las1.292 iniciativas populares de
norma recibidas por la Secretaria de

Secretaria de Participacion Ciudadana.

desplegara un mend con los 14 capitu-
los del anteproyecto de nueva Consti-
tucion redactado por la Comision de

Participacion Ciudadana, "Son un me-
canismo de participacin gue permite
que la ciudadania presente modificacio-
nes a la propuesta de nueva constitu-
cion elaborada por la Comision de Ex-
pertos. Se requiere que estan vincula-
das con el texto de la propuesta elabora-
da por la Comision de Expertos”, explica
€l abogado Rodrigo Gil, encargado de
las iniciativas papulares de norma en la
Secretaria de Participacion Ciudadana.

iComo patrocinar?

Para que una iniciativa popular de
norma sea tramitada por el Consejo
Constitucional necesita reunir 10.000
firmas en al menos cuatro regiones dis-
tintas. Cada ciudadano puede firmar de
forma simultZnea hasta por diez iniciati-
vas, 1ngresar|dn a Secretariadeparti-
cipacion.cl, entrar en |2 pestana "Me-
canismos de participacion / Iniciativa
popular de norma® y pinchar en la sec-
cion "Plataforma de iniciativa”

Expertos y sus respectivas iniciativas
populares de norma asociadas. Hay un
buscador donde puede escribir su tema
de interés, por eiemplo, "derecho de
propiedad”. Para firmar es necesario
tener Clave Unica.

El capitulo I1, sobre "Derechos y li-
bertades fundamentales, garantias y
deberes constitucionales”, es el que re-
gistra la mayor cantidad de iniciativas,
con 526, entre ellas la que busca “In-
cluir los cuidados paliativos para el
buen morir, dentro del articulo del de-
recho a la proteccion de la salud”.

"Es muy importante que la ciudada-
nia participe. Este es el Gnico mecanis-
mo realmente incidente, ya que el Con-
sejo Constitucional estd obligado a re-
cibir y discutir todas las iniciativas po-
pulares de normas que cumplan con [as
exigencias requeridas”, remata Gil. El
proceso de recoleccion de firmas de
cierra la proxima semana, el 7 de julioa
las 23:59.

ELISA VERDER?

! .
También se recibieron 1.841 salicitudes de audiencias pliblicas ante los consejeros constitucionales.

€. ROURAN  E. MONRROY Plazo para firmar cerrd anoche, con méds de medio millén de apoyos a las propuestas:

Mds de una veintena de iniciativas
populares de norma superaron las 10 mil
firmas y serdn discutidas en el Consejo

religiosa como un derecho hu-
mano fundamental” (12,162 fir
mas), que plantea las libertades
de conciencia, religiosa, culto,
obrjec |mnl|. CONCIENA e l},ll.!h‘qll.l

Con mis de una veintena de
iniciativas populares de norma
(IPN) sobre las 10.000 firmas,
termingd anoche el plazo para
apoyar eslas propuestas, que se
inicid el 23 de junio pasado. AI
cierre de esta edicion eran 27
ya, pero se segufan -.ummdo
adherentes

En concreto, alrededor de 2200
mul personas entregaron miss de
550 mil apoyos, que se distribu-
veron en cerca de 1300 mociones
;ngresnd,\s por la ciudadania,
que podia firmar por hasta diez
propucstas diferentes.

Las iniciativas que lograron el
reguisito serin discutidas en las
comisiones lemdlicas correspon-
dientes, donde los consejeros po-
drin aprobarlas, rechazarlas, ha-
cerles modificaciones o sumarlas
asus propias enmiendas al ante
provecto que formuld ln Comi-
n Experta.
oS pronunciaremos respec-

[.:1 mads apoyada fue “Con mi plata no”, con mds de 20 mil
respaldos. En las dltimas horas se sumé una sobre Bomberos y
otra denominada “Nada sin nosotras”.

1. Con mi plata no (22,473
firmas)

2. Chile por los animales (21 835
firmas)

3. Por el derecho preferente de
loe padres (18,213 fimas)

4. Por un Estado sin pitutos

firmas), que promueve imple-
mentar este beneficio apelandoal

derecho humanitario; v “Salud
protegida y libre para todos los

1o de todas esas iniciativas con el (17 568 firmas) chilenos” (11622 firmas), que
mismo respeto y la misma escu- 5. Una palicia que nos proteja propone un sistema de salud que
y - (16,922 firmas) respete la autonomia v libertad

de cleccidn

Ademdds, estdn “LUna Constitu
citin politica para las y bos traba-
jadores de Chule® (1LUIS firmas),

m |r<1|<\-c1\|d<1d111m que hay ini-

&, Respeto por las actividades
aquee dan origen 2 dentidad de ser
chileno (15. 488 firmas)

7. Toda vida cuenta {14.574

as que probablemente no
logren el minimo para discutinse,
pero ese no guita que pueda ser

considerada por los consejeros”, firmas) que sustituye algunos incisos de
asegurd ayer la presidenta del 8. Agua para la vida (13.776 la norma de libertad sindical;
Consejo, Beatriz Hevia, firmas) “Drerechos sexuales y reproduc-

9. Educaciin piblica para Clile
{13.627 finmnas)

10. Fx i plata y purto, b mu-
chedumbre seguird huchanda por
nuestros fondos previsionales
(13.426 firmas)

n Me cuidaron, ruido y me

tivos™” (10,941 apoyo
comsagrar el reconocd
gaardo y promueve la viv
de la sexualidad y reproduccion
dcinuilrm lilore, autdnoma y se-

Ed én v cuidado

queb

El detalle de las IPN

La propuesta que encabeza
ala lista de las que superaron la
barrera de las 10.000 firma
“Con mi plata no” (22.310

FENIPL BAGE

Los consejerns tienen hasta el 17 de julio para ingresar 5 eproyectn prese par la Comisidn " (10841 firmas),

vos), que busca garantizar la  Experta. adardn; derecho constitucional que propone qau_ el Estado finan-
propicdad v a uikados (13 089 firmias)
o ahorros previsionales. Luego  FEAAL y polichs, reforzando el mas), que reconoce (12661 firsmas), que propare nuo- 12. Derecha a la vivienda digna,

sigue "Chile por los animales”  legitimo uso de la fuerza publi-  mo proveedor de educacién pi-  dificar el derecho a la vivienda  seguray progia (12.758 finnas) iva por el respelo y

(21546 firmas), que intenta pro-
teger a los animales en la nueva
Constitucién. Inmediatamente
viene “Por el derecho preferente
de los padnes” (18.055 apoyos),
que busea proteger el derecho
preferente de los padres de edu-
car a sus hijos y la libertad de en-
sefanza, Luego
taddo sin pitutos” (17
|'|I!(‘ prnmm‘\‘r un nuevo régi-
men de designacidn de funcio-
marios de la adm racidn del
Estado, También estir na po-
licia que nos proteja” (16,790 fir-
mas). que busca proteger a las

ca; “Respeto por las actividades
que dan origen a la identidad de
ser chileno” (15.442 apoyos),
que recanoce la mu
populares, deportes
v arbes; y “Toda vida
cuenta” (14468 lirmas), que
consagra ¢l derechoalaviday la
» Pmkewidﬂ\ de los nifos no nagi-
dos y las madres de Chile”.

Se suman también “ Agua para
lavida” (13.632 firmas), que bus-
waggue los usos v gesticn del agua
e basen en § ipios de justicia
ecoldgica y social; "Educacion
puiblica para Chile” (13.517 fir-

blica, laica, pluralista y de cali-
dad, en todos los niv de ense=
fanza v territorios de Chile; “Es
mi plata y punto, la muchedum-
bre se Tuchando por nues
tros fondos previsionales”
(13408 apoyos), que propone la
libre administracion del 10%
anual de los fondos previsiona-
les; y "Me cuidaron, cuido y me
culdardn: derecho constitucional
a los cuidados” (12934 firmas),
gue plantea incorporar un dene
chara cuidar y ser cuidacdo,
Luego aparecen "Derecho a la
vivienda digna, segura y propia”

T SUmar que
pia y dign.
garantizada” (12. 412 ApOYos),
que postula la posibilidad de po-
steer armas de fuego para ejercer
Tax By 1 dlefensa, en los témi-
na ey dequorien califica-
econoce como emblemas
vives de la nagidn chilena la cue-
ca v ¢l rodeo” (12.346 firmas),
qm: establece como emblemas la
bandera, el escudo, el himne, la
cueca, v el rodee chileno como
deporte nacional; “Por una salued
digna, oportuna y de calidad pa-
ra todas v todos” (12336 firmas),
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13, Legitima defersa garantizada
(12,529 firmas)

14. Por una salud digna, oportu-
na y de calidad par, Imirlw
todos (12,496 firmas)

3
15, Reconnce coma emblemas
vins de la Nacabn a la cueca y &
rodeo (12.392 firmas),

* Cifiras al cierre de esta edicidn

que busca consagrar un sistema
universal centrado coatencidn
primaria, financiamiento solida-
rio ¥ garanhizado por el clo;
“Tor una libertad de conciencia y

dad alos bomberos(as) de Chi
(10.492 firmas), que promueve
que ¢l Estadao financie a los bom-
beros. Al cierre de esta nota se
anadicron “Nunca mas en Chile-
garantia de no repetician de L
violaciones a los RILHELY
(10.261 firmas); “Nada sin noso-
tras” (10,110 firmas), que postula
la posibilidad de que hombres v
mujeres participen de la vida p:i-
blica en iguales condicione
“Tolerancia cerv a la viokencia®,
para "vivin en un ambienle segu-
ro y libre de violencia criminal
grave”, entre otras.
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* PORTALES WEB:

24m Actwalidad Internacional Deportes Regiones Tendencias Noticiarios Programas E m

Proceso Constitucional: Universidades de Arica a
Magallanes recibieron cerca de 850 audiencias publicas

De las audiencias no realizadas, ya se han agendado 141 presentaciones remotas y se espera gue el namero siga creciendo.

2horascl

L

g

conTENIngs MOTIEIRS
Junio: Mes de participacion ciudadana en el proceso
constitucional
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UChiIe MENU = nu

Ano XV, 5 de octubre de 2023

PROCESO CONSTITUYENTE

Culmindé proceso de participacion: 270 mil
personas aportaron a nueva Constitucion

La Secretaria de Participacion Ciudadana del Consejo Constitucional
culmind ayer su mandato con la entrega del informe final que
recogié todos los aspectos del proceso de participacién iniciado en
marzo del presente afio.

Diario UChile Sabado 30 de septiembre 2023 10:19 hrs.
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* RADIOS NACIONALES:

® FUTURO

LOULTIMD  MOSICA  SERIESYCINE  ACTUALIDAD  DEPORTES  ENTREVISTAS  VIDEOS  CONCIERTOSENCHILE  COMCURSOS D

Participacion civdadana en el
Consejo Constitucional:
politéloga explica que solo
“hay cinco iniciativas qui han

Compartir ‘ @ X =i

reunido las 10 mil firmas

A DN}

Claudia Heiss analizé el rol de la civdadania y se refirié las diferentes
iniciativas populares que se han ido sumando a la discusion del
anteproyecto.
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* TELEVISION:

CLAUDIA HEISS

Vocera de la Secretaria de Participacion Ciudadana
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* MEDIOS REGIONALES:

4| Actualidad

Este mes parte etapa de
participacion ciudadana
en proceso constitucional

CARTA MAGNA. Ocho universidades de la region se preparan
para recibir audiencias ptiblicas. El 7 se abren inscripciones.

Cristian Rojas M.
cristianrokes@menoriovaipo.cd

a Secretaria de Participa-
cién Cludadana imple-
mentard dicha etapaenel
marcodel Proceso Constituyen-
te, instancia enla que se desamo-
llarin cuatro mecanismos de
icipacion: Audiencias Pabli-
cas, Iniciativa Popular de Nor-
ma, Consuta Ciudadana y Didlo-
gos Ciudadanos. A través dees-
105 procesos [as personas po-
drin ser escuchadas sobre te-
misdeeducadion, slud, vivien-
da, entre otros.

El objetivo s recoger y Facili-
tar oportunamente la voz de la
cudadaniay fvorecer las condi-
clones para quescaconsiderada
eneldebate constitucional y, asi,
otorgarke mayor legitimidad ala
instancia.

Do de los cuatro mecanis-
mos, Audiencias Piblicas ¢ Ini-
ciativa Popular de Norma, serin
desarmollados por el equipo de
Ucampus, Centro Tecnoldgico
de la Universidad de Chile, que
haimplementadola plataforma
www.secretariadeparticipa:
cihoi.cl, en la cual se podrd acoe
der a las cuatro instancias de
participacion, utilizando la clave
timica.

Entreel 7y M de juniose po-
drin solicitar andiencias; lucgo

“Pensamos que la
participacion puede
estar muy lenta, dada
la cantidad de votos
blancos y nulos de la
tiltima votacién”.

Natalia Sdnchez
Centro de Sistemas Piblicos del
Depto. Ing Industrial L de Chile

“Hay un contexto

de agotamiento, ()
pero eso no quita la
expectativa de que la
gente pueda participar”,

Victor Herniandez
Director gjecutivo Licampus,

apoyo a su iniciativa para que
sea revisada por el Conscjo
Constitucional. Al mismo tiem-
o, cualquier persona puede in-
gresar y otorgar su apayovolun-
tariamente a un méximode diez
enmiendas.

EXPECTATIVAS MODERADAS

Consultado sobre cudles son ks
expectativas en omoal interds
que pueda manifestar la gente
N participar en este Nuevo pro-
ceso, ¢l director ejecutivo de
Ucampus, de la U. de Chile, Vie-
tor Heméndez, sefialt que “no
podemos desconocer que hay
un contexto de agotamiento, ha
habido hartas votaciones en ¢l
Ltimo tempo, pero c20 no qui-
tala expectativa de que lagente
pueda participar, sobre todo las

GESTION DE PRENSA

EL MERCURIO DEVALPARAISO| Sibado 3 de junio de 2023

AYER, EN LA SEDE VINAMARINA DE LA UST, SE HICIERON CAPACITACIONES SOBRE LAS AUDIENCIAS PUBLICAS.

Santo Tomds, en Vifia del Mar,
para levar adelante las prucbas
y coordinaciones necesaris pa-
ra dar indo en todocl paisa las
Audiencias Piiblicas. Cada parti-
cipante dispondrsi de un tiempo
méximo de 10 minutos para ex-
poner sus ideas, en el caso de
personas y organizaciones gene-
rabes, y die 20 minutos para per-
SO W ONgANEEAcIoNES pertene

7

al 14 de junio es el plazo
parainscribirse en audien-
cias plblicas, que serdn el
30 de junio y 1 de julio.

realizacion de las audiencias, re-
presentando al Consejo Consti-
tucional ante Jos participantes y
asegurando un desarrollo ade-

la participacién en este nuevo
proceso, reconocid Sanchez,
“son bajas, personalmente yo
creo que esto ha tenido poca di-
fusicn, pensamos que la partici-
pacion puede estar muy lenta,
dada la cantidad de votos blan-
cosy nulos de la diltima votacion;
que no existe la misma eferves
cenciaque existia para el proce-
s0 anterior tampoco, hay un

Universidad deChile  onganizacionescivilesy lasjun-  dientesa un pueblo indigena, cuadodel proceso. Todas s ethosdistinio, una épica distinta,
tas de Vecinos, el principal pabli- Todas las audiencias serin  diencias serin pablicas, porlo  por asi decirlo, las personases-
coobjetivoal o pur  registradasenvideoy, posterior-  quelas salasy sedes designadas  tin un poco mi radas, con

cidn, sob asuntoqueters  tandotiene quever coneso,con  mente, analizadas paralaelabo-  estardin ablertas para recibira  menos ganas de participar, y cs
ga relacion directa conelante-  los grupos onganizados, vemos  macion deun informe queseen-  personas extemas. por esoque estamos ratando de
proyectode prop denueva  que ahiesdonde hay genteque  tregari al Consejo Constitucio- Posteriommente, se presenta — revertir todo esto, perose nece-
Constitucion. esti preparada paraegosmeca: — nal, permitiéndoles considerar  rhal Consejo Condtitucionaluna  sita un apoyo comunicacional
Las audiencias piblicas se  nismos, sindesconocertambicén  las diversas propuestasypuntos  propuesta de audiencias quese  importante™.
levarin a cabo de mancra pre-  que ks personas 1 lespuc-  dee vista mani rinfor-  levarinacat i Pesea ello, agregd que “esta:
sencialysimultaneaalolapodel  dan participar, meEmbiin estasi disponibleen siones, distribuid ilorial:  mos preparands apacidad
paisen bs misde 180 salas delas Endprocesopasadopartici- el sitio web de la Seeretaria de . mente y basadas en eriterioste-  instalkada muny amplia para tener
493 sedes universitarias dispues-  pdmiés de un millon de perso-  Participacién Ciudadana y se  mditicos establecidos porlase-  pricticamente 9 mil audiencias

tas para ello, entre ¢l viemes 30

dejunioysibadol de julio.
Atraves de esta plataforma

tambiénse desarollari el meca-

seinfon Personasse

de Iniciativas Populares

van recibidos por ¢l Consejo
Constituconal o por ura univer-
sidad participante en ¢l proceso
enbsdistintas regiones del pais,
parapresentar un punto de vista
personal o ¢l de una organiza-

die Norma, en lisgue b cludada-
nia podri revisar los articulos
del anteprovecto, proponer en-
miendas y una vez aceptada su
enmienda, realizar b convocato-
ria para reunir 10 mil firmas de

nas, mientras que para ¢ veni-
dero “estamos apuntando al
promedioentre o que fue el an-
terior y la participacion en los
encuentios autoconvocados del
proceso de Michelle Bachelet,

olongard una copia a todos los
participantes.

En la Region de Valparaiso
las universidades en que se ha-
rén las audiencias son: UPLA,
PUCV, UV, UTFSM, UST, UDLA,

que ahi fueron cerca de 250 mil  UNABY UVM. Cadla plantel desig-
personas”, nard un equipoconfonmadopor

Ayer, laSecretariade Partic  dos personas por cada salade aur
pacion Ciudadanase reuniGeon  diencia habilitada, quicnes de-
e delaUniversidad  ser un rol clave en la

Municipio y CRCP refuerzan compromiso
para trabajar por el desarrollo comunal

VALPARAIS0. Planifican agenda en distintas materias de interés para la ciudad.

n trabajo conjunto pi-

u blico-privado para se-
Buir potenciando el co-
mercie, e wrismo y la reacti-
vacion econdmica de Vifa del
Mar acordaron ka alealdesa Ma-
carena Ripamonti y el nuevo
presidente de la Clmara Regio-
nal de Comercio (CRCP), Javier

Torrejon, en una reunion rea-
lizada en la alcaldia en la que
se presentd la nueva directiva
de la entidad gremial. Junto
con felicitar al nuevo presiden:
tedela CRCP, I alealdesa Maca-
rena Ripamonti sefiald que “es-
peramos continuar un trabajo
que levamos delante de coope-

racién, de solidaridad, muy ri-
gurosoy responsable con la Ci-
mara Regional de Comercio™.
Lajefa comunal detallo que
le presentaron una exposicion
de “los mas de 24 proyectos
que estamos realizando en tér-
minos de reactivacion y dina-
mismo econdmico, obras y

otras agendas de desarrollo e
innovacitn que estamos traba-
Jjando juntoa ellos™.
“Hablamos del desarrollo
econdmico y wristico, el tema
cultural y laseguridad del turis-
mo, que es lo que ayuda tam-
bién para que vengan mds visi-
tantes a la region y asi poder

El Mercurio de Valparaiso.
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cretaria.

En la sede vifiamarina de la
UST estuvo Natalia Sinchez, del
Centro de Sistemias Piblicos del
Departamento de ingenicria n-
dustrial de la Universidad de
Chile, unidad que estard a cargo
de la implementacion de ks au
diendias pliblicas alolargo deto-
doel pais.

Las expectativas en tomoa

sincronicamentealolugode Chi
le el dia viernes 30 de junioy el
diasibado | dejulio, Esa capaci-
dad esti muy sobreestimada res-
pecodeloquevaa llegar, esofise
adrede, la sobreestimaciin de la
demanda, pensando en que
siempre es mgor que sobren es-
PaCios ¥ que LeNZANos MEs capa-
cidad, aque nos quedemos cor-
108, porque cso seriafatal . o8

ENCUENTRO ENTRE DIRIGENTES GREMIALES ¥ ALCALDESA RIPAMONTI.

desarrollarmes como zona tu-
ristica importante dentro del
pais. Para cllo vamos a seguir

desarrollando mesas de traba-

jor, resaltd el lider gremial, Ja-

vier Torrejon. ©f
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Cabo de Hornos fue la comuna mas
austral que participo en el proceso

constituyente digital
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en medios



. INVERSION EN MEDIOS DE COMUNICACIONY ViA PUBLICA

Para aumentar la visibilidad de la campafia se invirtié en anuncios pagados en medios de
todo el territorio nacional.

Inversion Inversion Inversion
Soporte . :
nacional regional total
TV Spot $110.353.290 $7.289.850 $117.643.140
Radio Spoty $15.798.750 | $21.805.900  $37.604.650
podcast
Prensa Inserto $8.746.280 $4.100.000 $12.846.280
Banners
Display Medios $26.100.000 $5.250.000% $11.350.000
digitales
Pantallas
Via Publica led, lunetas y $14.763.000 $14.951.220 $29.714.220
Metro TV
Total inversion $175.761.320 $53.396.970 | $229.158.290
IVA $33.672.400 $10.419.862 $44.092.262
Total general ** $209.433.720 $63.816.832 | $273.250.552

INVERSION EN MEDIOS

*Se incluye campafia en Red Mi Voz gestionada de forma directa y no via agencia.
** Montos no incluyen gastos operacionales ni de produccidn.

Nota de la redaccion: El alcance de una campafia televisiva se mide en puntos de valoracién bruta o GRP, por su sigla en inglés
(Gross Rating Point), que dimensiona el publico objetivo al cual se mostraran los anuncios. Esta métrica suele arrojar resultados
que superan el 100%, pues los impactos suelen ser mayores al nimero de personas. (Ref: Diccionario de Branding).
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INVERSION EN MEDIOS

1. Television abierta

Se realizé una campafia de activacion de la participacion de la ciudadania buscando
destacar la importancia de que el proceso constitucional integre la diversidad de miradas
del pais en el proceso de redaccion de la propuesta constitucional, con el mensaje: Si
estamos todos/as, seré de todos/as.

Si es colectivo, sera de todos

Si somos comunidad, sera de todas

Si las voces son diversas,

Si dialogamos y buscamos suelo comun

Si nos ponemos en el lugar del otro
e integramos todas las miradas, sera de todas.

Si nos encontramos

Si participamos para incidir
Es importante
Es por el futuro

Es ahora

Si estamos todas, sera de todas

Si estamos todos, sera de todos

Que se escuche tu voz en la nueva Constitucion.
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INVERSION EN MEDIOS

Si es colectivo, sera de todos.

Spot de campafia
https://bit.ly/3s7yDv5

oo
[EiF
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INVERSION EN MEDIOS

1.1. Pre evaluacion campana

Con el presupuesto asignado se proyectd una campafa de 150 exhibiciones en los cuatro
canales de mayor alcance del pais, con un alcance de 407,2 GRP y un aproximado de 950
hogares. Esto con el objetivo de llegar a un target compuesto por hombres y mujeres de los
segmentos socioecondmicos ABCD, mayores de 18 afios (HM ABCD 18++).

Variable

HM ABCD 18++ Hogares
Spots# 150 150
GRP% 407,2 9521
rch% 67,5 87,4
fr# 6,0 10,9

1.2. Desglose GRP proyectado

Variable HM ABCD 18++
CHV 141,4
TVN 68,4
c13 80,6
MEGA 116,9

1.3. Evaluacién campaiia televisiva

Se superaron los numeros proyectados, aumentando los GRP en target hombres y mujeres
de los segmentos socioecondmicos A, B, C y D, mayores de 18 afios, pasando de 407,2%
proyectados a 454,7% GRP y un aumento de un 8% en target Hogares, pasando de 952 a
1.028 hogares alcanzados.
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1.4. Campana en television

HM ABCD 18++ Hogares

Variable

Spots 150 150
GRP% 454,7% 86,7%
RCH% 69,8% 86,7%
FRQ# 6,5 1,9

1.5. Desglose por canal

DAITELE :)‘(]r:ri‘bei::::nees Sriz;/::tados P e L

CHV 45 141,4 155
TVN 35 68,4 71,6
C13 43 80,6 84,3
MEGA 35 116,9 143,8
Total exhibidos 158 407,2 4547

1.6. Reportaje Teletrece

Para difundir los avances del proceso participativo y mostrar la complejidad del trabajo
realizado por los equipos de cada mecanismo, se contraté a La Ventana Cine para la

INVERSION EN MEDIOS

produccion de un reportaje documental orientado a television abierta, en que se mostro el
desarrollo de los Didlogos Convocados por la Secretaria de Participacion.
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Ver reportaje T13
https://bit.ly/4910Vns
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INVERSION EN MEDIOS

Paricpa

TORETARADE PARTICPAOON »
P & wactone en\os daogos O
Pocasn Consitucional., \ngresa a
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1.7. Canales regionales

INVERSION EN MEDIOS

Los contenidos de la campafa fueron distribuidos en 28 canales regionales desplegados por

todo el territorio nacional.

Antofagasta TV

Arica TV

Auténoma TV

Canal 2 Quellon

Canal 2 San Antonio

Contivisidn

Décima TV

Holvoet TV

INET TV

lquique TV

ITV Patagonia

Pucén TV

Santa Maria TV

Teleangol

Telecanal Santa Cruz

Telecanal Talca

TV5 linares

TVR Curicé

TVR Santiago

TVU

VTV Los Andes

VTV Quillota

THEMA TV

Quintavision

Sextavision
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Canal 21 Chillan 6

ATV Valdivia 6

Canal 5 Puerto Montt 6

Total exhibido 168 veces
2. Radios

2.1. Radios de alcance nacional
Se contrato la difusion de cuatro frases radiales orientadas a difundir los mecanismos

de participacion en seis radios de alcance nacional. Cada radio emitié los anuncios de
manera alternada.

Plan radios nacionales

Inserciones 534 frases
Cobertura 1.858.466 auditores
Cobertura (%) 38,75% R
Repeticién 28,91%
GRP 1.120,12%

2.2. Distribucion campaia radial de alcance nacional

Proveedor Bloque Horario Derecho Tiempo N° de frases
Presentacion 5 15
Frase 30 45
Ciudadano ADN .,
ADN Prime 11:00 a 13:00 Mencion 15 45
(V) Frase en Horario
. 30 15
repartido
Cierre 5 15
Total ADN 135
. . . Frase en Horario
Carolina Repartido Repartido . 30 55
repartido
Total Carolina 55




INVERSION EN MEDIOS

Presentacion 5 18
Buenos dias Frase 30 36
Chile, buenos .
Pudahuel AM dias Pudahuel | Mencion 15 36
07:00.a 09:00 Frase en Horario
(LS) . 30 18
repartido
Cierre 5 18
Total Pudahuel 126
Lo . . Frase en Horario
Bio Bio Repartido Repartido . 30 55
repartido
Total Bio Bio 55
06:29 a 06:59/
. . 09:29 a13:59/ Frase en Horario
T13 radio Repartido 14:59 a 17:59/ repartido 30 55
21:25 a 21:55
Total T13 radio 55
Presentacion 5 18
La mafiana dela | Frase 30 36
Corazon Prime Corazon 09:00 a
12:00 (LS) Mencion 15 36
Cierre 5 18
Total Corazon 108
Total FRASES 534

Ademas, se contratd la produccidn de la “Audioguia del Nuevo Proceso Constitucional”, un
podcast de la Secretaria de Participacion Ciudadana y Cooperativa Podcast, que contempla

cinco capitulos, menciones al aire en Radio Cooperativa, envio de cada capitulo via

newsletter y difusidon en redes sociales.

ABC de la participacion: Audiencias Publicas

ABC de la participacion: Iniciativa Popular de Norma

ABC de la participacion: Didlogos Ciudadanos

Audioguia del nuevo proceso constitucional

https://bit ly/3FtI3oH

Cpt 40
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INVERSION EN MEDIOS

ABC de la participacién: Consulta Ciudadana

Repeticién

La voz de la ciudadania: un balance de la participacion

El alcance promedio diario de las menciones de Audioguia del Nuevo Proceso Constitucional
realizadas al aire en Radio Cooperativa fue de 600 mil personas. Las menciones se
realizaron durante las semanas de estreno del podcast en los programas el Diario de
Cooperativa, Una Nueva Mafiana y A Ultima Hora.

1.800 suscriptores al newsletter de Cooperativa Podcast recibieron por correo electrénico la
resefia de estreno de los episodios del podcast Audioguia del Nuevo Proceso Constitucional.

2.3. Radios locales y regionales - ANARCICH

Luego de sostener reuniones con la Asociacién Nacional de Radios Regionales y Ciudadanas
de Chile (ANARCICH) y con el apoyo de la agencia de medios se acordo la difusién de
cuatro frases radiales orientadas a difundir los mecanismos de participacion en 98 radios
locales y regionales de todo el pais. Cada radio emitié 161 veces los anuncios de manera
alternada, lo que da un total de 15.778 emisiones.

Region Comuna Radio

Atacama Domeyko Radio comunitaria EnLaser FM
La Serena Compafila FM
Coquimbo Pichidangui Dulce Pichidangui FM
Illapel Dulce illapel FM
La Ligua Dulce La Ligua FM
Casablanca Dulce Casablanca FM
San Felipe Beat FM
Concén Caleta Higuerillas FM
Valparaiso Puchuncavi Océano FM
Quillota Dulce Quillota FM
Valparaiso Bohemia FM
Cartagena Cartagena FM
Belloto - Quilpué Centenario FM
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Petorca Monte Alegre FM
Quintero Interferencia FM
Quilpué La voz de Colliguai FM
Quillota Putupur San Pedro FM
La Ligua Eclipse FM La Ligua
Valparaiso Rapa Nui Rapa Nui FM
Valparaiso Ritoque FM
Vifia del Mar Vifia FM
El Tabo Galactika FM
Petorca Chincolco FM
Quintero Simpatica FM
Independencia Primera FM
Huechuraba Bellavista FM
Conchali Fusion FM
Quilicura Eclipse FM
Santiago Enciende FM
Curacavi Curacavi FM
Lo Espejo Experimental FM
Lo Prado Familiar FM
Recoleta Viva FM
Regidn Metropolitana
San Bernardo - Maipo Franja FM

Renca Frecuencia FM
Recoleta Bellavista FM
Paine La voz de Paine FM

Batuco - Lampa

Nuevo horizonte FM

Cerro Navia Paraiso FM
Quinta Normal Quinta FM
Maipu UNIEM FM
San Joaquin San Joaquin FM
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Regidn Metropolitana

Padre Hurtado

UNE FM

Lo Barnechea

DIXI FM

San Ramédn San Ramén FM
Melipilla Sombras FM
Codegua Codegua FM
San Francisco de Mostazal | Mostazal FM
Olivar Olivar FM
O’Higgins Coya Alturas de Coya
Graneros Graneros FM
Coinco Encuentro FM
Coltauco Coltauco FM
Pencahue Lila FM
Maule Maulina FM
Cumpeo Nuevo Cumpeo FM
San Javier Nueva vida FM
Maule
Longavi Osalca FM
Constitucion Paz FM
San Javier Nueva vida fM
Talca Primavera FM
Quillén Logos FM
San Ignacio Motiva FM
Nuble San Carlos Motivados FM
Ranguelmo - Coelemu Valentina FM
Chillan viejo Visién FM
Chacayal sur - Los Angeles | CONQUISTA FM
Concepcion Espacios FM
Bio Bio )
Los Angeles Alas de aguila FM
Coronel Camilo FM
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Concepcion Voz de la mujer FM
Laja Fuente de la vida FM
Chiguayante Libertad FM
Tucapel Tucapel FM
Hualqui Ruta del oro FM

Bio Bio Concepcion Lorenzo de Arenas FM
San Pedro de La Paz Dimension Primavera FM
Tomé Tentacion FM
Cabrero / Montedguila Estacion X FM
Huepil Estacion FM
Coronel Tiempo de Gracia FM
Catripulli Angel FM
Cunco Urbana FM
Puerto Saavedra Johana Saavedra FM
Catripulli Angel FM

Araucania
Cunco Creaciones FM
Mehuin Creaciones Mehuin FM
Teodoro Schmidt Creacion FM
Padre las casas Creaciones FM
Ancud Insular Ancud FM
Puerto Varas Sur FM
Puerto Montt Cuarta Colina FM

Los Lagos Calbuco Bellavista Calbuco FM
Frutillar Frutillar FM

Puerto Montt

Regional del sur FM

Fresia

Sur Fresia FM
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2.4. Radios locales y regionales - ARCHI

Tras reunirnos con la Agrupacion de Radiodifusores de Chile (ARCHI) y con el apoyo de

la agencia de medios, se llegd a un acuerdo para la difusidn de cuatro frases radiales
orientadas a difundir los mecanismos de participacién en 30 radios locales y regionales de
todo el pais. Cada radio emitié 69 veces los anuncios de manera alternada, lo que da un
total de 2.070 emisiones.

Region Comuna Radio

Arica Capissima
Arica y Parinacota

Arica Primavera

lquique Paulina
Tarapaca

lquique La Mega

Antofagasta Canal 95
Antofagasta

Antofagasta Romina

Copiapo Nostalgica
Atacama

Copiapo Madero

La Serena / Coquimbo Montecarlo
Coquimbo

La Serena / Coquimbo San Bartolomé

Vifia del Mar / Valparaiso Festival
Valparaiso

Vifia del Mar / Valparaiso Valparaiso

Rancagua Bienvenida
O’Higgins

Rancagua Primordial

Talca Mégica
Maule

Talca Paloma

Chillan Alborada
Nuble

Chillan Carifiosa

Concepcion Femenina
Bio Bio

Concepcion Oceania

Temuco Mirador
Araucania

Temuco Universal
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Valdivia Exquisita
Los Rios

Valdivia Genoveva

Puerto Montt Reloncavi
Los Lagos

Puerto Montt SAGO

Coyhaique Ventisquero
Aysén

Coyhaique Apocalipsis FM

Punta Arenas Polar
Magallanes y Antartica chilena

Punta Arenas Pingliino

3. Prensa

Se publicaron cinco insertos en medios de circulacién nacional, con un alcance proyectado
de 2.415.677 contactos y GRP de 32,6%. Se publicé a pagina completa en Las Ultimas
Noticias en su versidn impresa, digital y con un video promocional en su sitio web. Media
pagina en El Mercurio, un robapaginas en La Tercera y pagina completa en el diario Le Monde
Diplomatique. Ademas, insertos en 11 diarios regionales, con un alcance de 300 mil personas.

La estrella de Arica

Regidn de Arica y Parinacota

La estrella de Iquique

Regién de Tarapaca

El Mercurio de Antofagasta

Regidn de Antofagasta

Atacama de Copiapd

Regidén de Atacama

Mercurio de Valparaiso

Regidn de Valparaiso

La Crdnica de Chillan

Regién de Nuble

El Sur de Concepcidn

Regidn del Bio Bio

Austral de Temuco

Regidn de la Araucania

Austral de Valdivia

Region de los Rios

Austral de Osorno

Regidn de los Lagos

Llanquihue de Puerto Montt

Regidn de los Lagos
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3.1. Diarios nacionales

INVERSION EN MEDIOS
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3.2. Diarios regionales

EN CERRO CHUNO
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4. Medios digitales: banners y videos

INVERSION EN MEDIOS

Se contratd la publicacion de avisos en los medios de Red Mi Voz durante 7 semanas,
comenzando el 17 de mayo 2023 por un alcance proyectado de 1.750.000 impresiones con
banners intersticiales y fijos, 5 mil clics con un CTR de 0,33% (clics por impresidn).

Al terminar el periodo se alcanzaron 3.387.567 impresiones y 9.160 clics con un CTR de
0,27%, 4 notas nacionales (56 publicaciones) y 4 notas locales en El Observatodo, El
Morrocotudo, El Martutino y El Repuertero.
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INVERSION EN MEDIOS

En la semana final del mes de la participaciéon se invirtieron $20 millones en difusién a
través de banners en diferentes medios de alcance nacional con los que se llegd a 8
millones de impresiones.

Proveedor Formato

Bio Bio Intersticial, escritorio y movil

LUN Video Home

Cooperativa Intersticial rotativo, escritorio y movil
Emol Intersticial + barra push

CHV Video ADS Contenidos Gran Hermano

Home, escritorio y movil

La Tercera
Header, Home, escritorio y movil
Display
En cancha
Intersticial
Intersticial Home e interiores
The Clinic

Mix de banners

x| REPORTATES B —_— B

PATRICIO
FERNANDEZ

“Il reto de Boric no es la vuelta
al pasado. sino que patear la
pelota hacia el future”
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INVERSION EN MEDIOS
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INVERSION EN MEDIOS

5. Viapublica

En la Regidn Metropolitana se publicé la campafa en 620 pantallas de Metro TV y se
instalaron lunetas en 80 buses del recorrido troncal 1y 4 de la Red de transporte publico de
la regidn metropolitana.

Santiago - Providencia - Nufioa - La Cisterna - La Granja -La Florida -P. A.Cerda -
Comunas Troncal 1 Huechuraba - Recoleta - Independencia - Maipu -Cerrillos - Lo Espejo - Estacion
Central - Quinta Normal - Lo Prado

Maipu - Cerrillos - Pudahuel - Lo Prado - Quilicura - Huechuraba - Santiago
-Pefalolén - Las Condes - Lo Barnechea -Recoleta - Independencia - Estacidn
Central - Quinta Normal -PA Cerda -San Miguel - San Joaquin -La Granja -La
Florida -Puente Alto - Nufioa -Providencia

Comunas Troncal 4

« Mapa de Cobertura Troncal1y 4.

rriechea

opolitana

Google Easth
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INVERSION EN MEDIOS

Ademas, se implementd un circuito de 7 pantallas digitales en las comunas de Macul, Nufioa,

San Joaquin, Estacion Central, La Florida y Santiago.

Pantalla instalada en Av. Vicufia Mackenna, San Joaguin



INVERSION EN MEDIOS

En regiones se contratd un circuito de 30 buses con lunetas en las ciudades de Arica, La
Serena, Valparaiso, Talca, Concepcién y Magallanes.

Circuito La Serena

SOTRATAL

i

SOTRATA
deriiog

ylynrd

Circuito La Talca
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INVERSION TOTAL EN COMUNICACIONES Y CAMPARNA NACIONAL

Para la difusién del trabajo de la Secretaria de Participacion y la implementacion de la
campafia nacional se invirtieron $714 millones de pesos, los que se distribuyeron en apoyo
de agencias, apoyo a la inclusion, inversidn en redes sociales, inversidon en medios de
comunicacién, branding y papeleria, transporte de equipos y en el desarrollo del sitio web.

item ‘ Total general

Agencia creativa y equipo de produccion $64.047.593
Apoyo a la inclusién (accesibilidad universal) $4.145.633
Inversidn digital $268.079.999
Inversion en medios $342.569.714
Otros/ Reportaje T13 / La Ventana Cine $8.330.000
Streaming - Transmisiones en vivo $7.948.010
Volantes, pendones, transporte y otros $13.066.680
Sitio web central / Plataforma de participacion $6.678.257
Total general $714.865.88

Nota de la redaccion: El alcance de una campafia televisiva se mide en puntos de valoracién bruta o GRP, por su sigla en inglés
(Gross Rating Point), que dimensiona el publico objetivo al cual se mostraran los anuncios. Esta métrica suele arrojar resultados
que superan el 100%, pues los impactos suelen ser mayores al nimero de personas. (Ref: Diccionario de Branding).
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ADQUISICION DE USUARIOS

Tras todos los esfuerzos realizados, un analisis a través de Google Analytics nos permitié
identificar cémo fue la llegada de las personas a la plataforma web de la secretaria
(adquisicidn) para hacer efectiva su participacion.

La web tuvo un flujo de mas de 1.4 millones de usuarios que superan los 23 millones de
eventos de interaccién (ingreso por primera vez, clic, scroll, descargas, vistas del sitio, uso
de formularios, ver, pausar videos, etc.), lo que refleja una campana efectiva y un sitio web
util, dindmico y de facil navegacion.

o

% Interaccion

Sesiones con

Usuarios interacciones

interaccion promedio {eventos)
Totales 1.452.061 1.071.104 44,91% 23.291.930
Ingreso Directo al sitio 597.273 593.103 51,46% 12.484.850
Referencia (link) 156.442 124.306 53,57% 2.973.241
Publicidad en Redes sociales 467.617 213.809 33,53% 4.871.124
Ezi’gﬁ:’;: en motores de 144.264 73.891 38,27% 1.900.956
Busqueda organica 42.847 45.038 69,7% 690.781
Sin identificar 20.825 2.683 7,88% 104.295
Email 10.887 13.233 67,43% 202.886
Publicidad en medios sociales 6.966 864 5,64% 38.613
Display / banners 4198 578 12,95% 15.749
Video Organico 742 586 55,28% 9.435

*Pueden existir diferencias con otras métricas oficiales por el uso de proxis para el recuento de

Google Analytics.
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VISITAS E INTERACCION CON LA PLATAFORMA WEB

La pagina con mas visitas fue la de plataforma de Iniciativa Popular de Norma con mas de 5
millones de vistas de mds de 900 mil usuarios, lo que se concreté en la publicacién de 1.3
mil iniciativas y mas de 640 mil apoyos de 236 mil participantes.

Le sigue la plataforma de Consulta Ciudadana, con mas de 1.5 millones de vistas, que se
convirtieron en mas de 28 mil participantes y respuestas; luego las Audiencias Publicas,
con 164 mil visitas que se concretaron en 1.136 audiencias realizadas, y los Didlogos
Autoconvocados con 76 mil visitas y mas de 12 mil participantes.

Usuarios Vistas V|5|ta§ / Interacciones
usuarios

Total 1.424.789 7.857.538 5,51 23.285.804
Secretaria de participacion

. 197.746 336.299 1,7 1.034.554
ciudadana
Iniciativa Popular de Norma 906.439 5.256.184 5,8 13.466.929
Consulta Ciudadana - Perfil 243.574 389.349 1,6 1.573.468
Consulta Ciudadana - Inicio 224.416 365.022 1,63 1.203.534
Consulta Ciudadana - Panel 30.756 207.393 6,74 523.340
Consulta Ciudadana - 24.981 610.838 24,45 3.327.839
Marcando preferencia
Consulta Ciudadana - 2.619 53.006 20,24 290.351
Preguntas abiertas
Audiencias Publicas 83.515 164.032 1,96 502.956
Dialogos Ciudadanos 49.119 76.747 1,56 239118
Autoconvocados
Resultados de participacién 34.980 91.854 2,63 220.646

*Pueden existir diferencias con otras métricas oficiales por el uso de proxis para el recuento de
Google Analytics.

Fuente: Elaboracién propia con datos de Google Analytics.
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Lanzamiento Secretaria de Participacion Ciudadana

En una ceremonia en el Centro Cultural Gabriela Mistral, la Universidad de Chile y
la Pontificia Universidad Catdlica de Chile instalaron formalmente la Secretaria de
Participaciéon Ciudadana para el nuevo proceso constituyente el pasado 7 de marzo.

La inauguracién conté con la participacién del presidente del Senado, Alvaro Elizalde; la
ministra de Interior y Seguridad Publica, Carolina Toh3; la ministra de Ciencia, Tecnologia,
Conocimiento e Innovacidn, Silvia Diaz; la presidenta de la Comisién Experta del Proceso
Constitucional, Verénica Undurraga; la directora de la Division de Organizaciones Sociales,
Javiera Hausdorf; la Defensora de la Nifiez, Patricia Mufioz; |la directora de Presupuestos,
Javiera Martinez, y Felipe Mella, director del Centro Cultural Gabriela Mistral.

Revive la transmisién en vivo
https://bit.ly/3Kwx9AB
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Entrega de Sistematizacion a Comité de Expertos

En la jornada denominada “En participacién ciudadana, no partimos de cero”, celebrada
en el Museo de Arte Contemporaneo el lunes 10 de abril, la Secretaria de Participacion
Ciudadana entregé la Recopilacidon de Procesos Participativos Previos, que recoge la
participacién ciudadana en funcién de la discusion constitucional entre 2016 y 2022,

a la Comisién Experta.

Ademds, se realizd una presentacién dirigida a las organizaciones de la sociedad civil
en que se informd sobre los cuatro mecanismos de participacién disponibles para la
ciudadania en el proceso 2023.

Pacto Nifiez, Fundacién Tremendas, Ciudadania Inteligente, Conecta Mayor, Hogar de Cristo,
Fundacién Grandes, Fundacion Iguales, Comunidad Mujer, Fundacion Educacional ALMA, ONG
FIMA, CEUS Chile, Elige Educar, Corporacién Humanas, Juezas y Jueces por los derechos
sociales y Unicef fueron algunas de las organizaciones que se presentaron en la jornada.

Encuentro: “No partimos de cero” Recopilaciéon de procesos previos
https://bit.ly/3DOY MV https://bit.ly/3Qt0Ifm
L]
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Primera jornada de formacion ciudadana para la participacion

=

Decenas de organizaciones fueron parte de la primera jornada de formacion sobre los
cuatro mecanismos de incidencia ciudadana, realizada en la Casa Central de la Universidad
de Chile. Ver video de la jornada.

En la cita participaron mas de 200 personas y se realizaron talleres con ejemplos concretos
sobre el funcionamiento de Audiencias Publicas, Iniciativas Populares de Norma, Didlogos
Ciudadanos y Consulta virtual; todos ellos instrumentos que permiten canalizar la opinion de
las personas respecto del anteproyecto constitucional elaborado por la Comisién Experta

Ver video de la jornada
https://bit.ly/3rI70NQ

e
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Video: Testimonios de los v l1as participantes
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Envio de 20 millones de mensajes de texto para inscripcion en dialogos convocados

TCRETARA DE PARTICPAOION »
A 3 wactiote en\os dalogos &
Protasn Consitucional. ngresaa

La Secretaria de Participacion Ciudadana, en alianza con Claro, VTR, Entel, Movistar y Mundo
Pacifico, parte del gremio de las empresas de telecomunicaciones, Chile Telcos, emitié un
mensaje convocando a las y los habitantes de Chile para ser parte de los didlogos ciudadanos
convocados, que para su ejecucion construyé una muestra de 1.000 personas de todas las
regiones del pais. La campafia se realizé durante las Ultimas dos semanas de mayo.

El mensaje de texto, que llegd a 20 millones de teléfonos mdviles existentes en Chile, fue un
ejercicio de informacién masiva para abrir canales de informacion y participacion.

Mas de 45 mil personas se inscribieron para participar de la seleccién aleatoria
de participantes.

Reportaje T13 sobre didlogos convocados
https://bit.ly/3YmnzG8
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Dia del Patrimonio en el ex Congreso Nacional

La Secretaria de Participacion Ciudadana se hizo presente en el edificio del ex Congreso
Nacional durante el Dia del Patrimonio para convocar a la ciudadania a informarse sobre los
cuatro mecanismos de participacién en el proceso constitucional que estuvieron disponibles
entre el 7 de junio y el 7 de julio a lo largo de todo el pais.

Asi como se realizé difusion en el ex Congreso Nacional, también se hizo en las casas
centrales de la Universidad de Chile y de la Pontificia Universidad Catodlica de Chile.

Dia del patrimonio
https://bit.ly/46JyYDb
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PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Segunda Jornada de Formacion Ciudadana

Durante la jornada, que se desarrolld en la Casa Central de la Pontificia Universidad
Catdlica, se entregé informacidn detallada sobre las caracteristicas y metodologias de los
cuatro mecanismos de participacion previstos en el proceso constitucional.

Los participantes tuvieron la oportunidad de asistir a talleres practicos donde se presentaron
ejemplos sobre como funcionaran las Audiencias Publicas, la elaboracién de Iniciativas
Populares de Norma, los Didlogos Ciudadanos y la Consulta Virtual. Estos instrumentos
permitieron canalizar las opiniones de las personas en relacién con el anteproyecto
constitucional que fue entregado por la Comision Experta y Consejo Constitucional.

Revive la transmisién en vivo
https://bit.ly/44Ycs8H
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Inicio del Mes de la Participacion Ciudadana

Desde las 00:00 del miércoles 7 de junio y hasta las 23:59 horas del 7 de julio, ciudadanas
y ciudadanos, en Chile y desde el extranjero, pudieron opinar y proponer cambios al
anteproyecto de nueva Constitucién en quieroparticipar.cl

El 6 de junio, rectores y rectoras de universidades chilenas se reunieron con la presidenta
de la comision experta, Verdnica Undurraga, para dar a conocer la campafia de difusion que
tiene por lema “Si estamos todas/os, sera de todas/os” y que dio inicio a la activacién de los
cuatro mecanismos con los que contara la ciudadania para incidir en el proceso: Iniciativas
Populares de Norma, Audiencias Publicas, Consulta virtual y Didlogos Ciudadanos.
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Volanteo en Plaza de la Constitucion

La Secretaria de Participacion Ciudadana, en colaboraciéon con diversas organizaciones
sociales, llevé a cabo una activacion de los mecanismos de participacion con el objetivo de
convocar a las y los transeuntes y generar conciencia sobre el papel de los ciudadanos en la
construccién de una nueva Carta Magna.

Desde el mediodia hasta las tres de la tarde, la Plaza de la Constitucién se convirtié en un
espacio de participacion y didlogo, ofreciendo a las personas la oportunidad de involucrarse

de manera simple en los diversos mecanismos, a través de cédigos QR dispuestos en el lugar.

Para finalizar se realizd un punto de prensa junto a organizaciones sociales y los secretarios
ejecutivos de la Secretaria de Participacion.
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Gira por universidades regionales y espacios publicos

Para llegar a mas personas visitamos distintos campus universitarios y espacios de
encuentro ciudadano para invitar a las personas a ser parte del proceso participativo.
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Cierre del mes de la Participacion

Como parte del cierre del mes de la participacidn e hito de cierre se desarrollaron didlogos

{1

ciudadanos abiertos en el zécalo del Centro Cultural Gabriela Mistral (GAM).

TV \
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Entrega de la sistematizacion del proceso de participacion

De cara a la ciudadania y, cuando aun no comenzaba la deliberaciéon del Consejo
Constitucional, los rectores de las universidades del pais, representados por Rosa Devés,
rectora de la Universidad de Chile, e Ignacio Sanchez, rector de la Pontificia Universidad
Catdlica de Chile, entregaron los primeros resultados de la participacién ciudadana. De
esta manera se cumplio el objetivo de la Secretaria: ser una plataforma eficiente para la
incidencia de las personas en la nueva constitucion.

Durante el pleno y, en un ambiente de respeto y valoracién de la participacion ciudadana,
los rectores dieron a conocer metodologias y principales resultados. En la ocasidn también
respondieron a las preguntas de los consejeros. También se hizo entrega, de manera
desagregada, del documento que contiene la expresion de los pueblos originarios con el fin
de destacar su opinidn y permitir un acceso facil a su reflexién.

Ve la presentacidn de resultados
https://bit.ly/49kal8r
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Presentacion de resultados a las cuatro comisiones del Consejo Constitucional

Los encargados de los cuatro mecanismos de participacion implementados por la Secretaria
de Participacidn asistieron a la Comisién de Sistema Politico, a la Comisién de Funcién
Jurisdiccional y érganos Auténomos, a la Comisién de Derechos Econdmicos, Sociales,
Culturales y Ambientales y a la Comisién de Principios y Derechos Civiles y Politicos.

Luego de haber entregado la informacion detallada respecto a cada una de estas
comisiones, la Secretaria presentd un nuevo informe con analisis cualitativo de las
audiencias y mas detalles para que las voces de la ciudadania sean consideradas.
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Inserto de devolucion de resultados a la ciudadania

PRINCIPALES HITOS COMUNICACIONALES

Publicado en: El Mercurio, La Tercera, Las Ultimas Noticias, La Estrella de Arica, La Estrella
de Iquique, El Mercurio de Antofagasta; El Mercurio Calama, El Diario Atacama de Copiap9,
El Dia de La Serena, El Mercurio Valparaiso; El Diario de Talca; El Divisadero; El Rancaguino;
La Discusién de Chilldn; Diario Sur de Concepcidn, Diario Austral de Temuco, Diario Austral
de Valdivia, Diario Austral de Osorno, La Prensa Austral y Diario Llanquihue de Puerto Montt.
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SECRETARIADE _
PARTICIPACION
CIUDADANA

NIVERSIDAD
E CHILE

La Secretaria de Participacién
Ciudadana cumplié:

\

237 mil participantes apoyaron
Iniciativas Populares de Norma.

@

iTu voz

3’ iniciativas seran discutidas en
el Consejo Constitucional.

llegd

hasta el

1.136 ciudadanos y ciudadanas
expusieron en Audiencias Publicas desde
todas las regiones y el extranjero.

Consejo

28.725 participantes opinaron a
través de la Consulta Ciudadana.

Constitucional!

B ® & &

Mas de 260 mil personas de todas
las comunas de Chile fueron parte
del mes de la participacion.

12.052 personas de todo Chile se
reunieron en los Didlogos Ciudadanos.

Agradecemos a las miles de personas que quisieron
expresar sus opiniones a través de la participacion.

Ahora es trabajo del Consejo Constitucional
generar una respuesta a la altura de las expectativas
de la ciudadania y dar curso a este importante
proceso de didlogo constitucional.

(_Revisa los resultados )
de los cuatro mecanismos @)
escaneando este QR

PROCESO
{ Q consTiTucionaL
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Inserto de agradecimiento a universidades regionales

Publicado en 10 diarios regionales: La Estrella de Arica, La Estrella de Iquique, El Mercurio
de Antofagasta, El Dia de La Serena, El Mercurio de Valparaiso, El Diario de Talca, El Sur de
Concepciodn, El Austral de la Araucania, El Austral de Los Rios, El Pingliino de Punta Arenas.
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SECRETARIADE
PARTICIPACION
CIUDADANA

si estamos todés, serd de tod-s.

Las universidades chilenas, unidas en pos de
asegurar la participacién en todos los territorios,
agradecemos a las personas que contribuyeron a
llevar la voz ciudadana al Consejo Constitucional
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Seminario interregional: Hallazgos de la Participacion Ciudadana

Con el objetivo de dar a conocer los principales hallazgos y propuestas que las personas
hicieron en el Proceso de Participacion Ciudadana se realizé el Seminario Regional “Hallazgos
de la participacion ciudadana en el Proceso Constitucional: ;Qué dijo la ciudadania sobre

el anteproyecto?”, en la Pontificia Universidad Catdlica de Valparaiso, en la Universidad de
Antofagasta, en la Universidad Catdlica de Temuco y en la Universidad de Concepcidn.

Representatividad, sistema politico y derechos sociales fueron algunos de los temas que
rodearon la discusidn sobre el anteproyecto constitucional en el seminario realizado en
las cuatro casas de estudios y que congregd a la comunidad universitaria, sociedad civil y
publico interesado de la zona.

Seminario en Valparaiso (PUCV)
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Seminario en Antofagasta (UA)
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Seminario en Universidad de Concepcion
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Seminario en Universidad Catodlica de Temuco
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Seminario final: Hallazgos de la Participacion Ciudadana

La Secretaria de Participacion Ciudadana culmindé su mandato constitucional el dia viernes
29 de septiembre con un seminario en la Biblioteca del Congreso Nacional, en donde se
expusieron los resultados y aprendizajes del proceso participativo y se realizdé un analisis
junto a Isabel Aninat, decana de la Facultad de Derecho de la Universidad Adolfo Ibafiez, y
Claudio Fuentes, director del Laboratorio Constitucional de la Universidad Diego Portales.

En la ocasidn, los rectores de la Universidad de Chile, Rosa Devés, y de la Pontificia
Universidad Catdlica de Chile, Ignacio Sdnchez, entregaron un ejemplar del informe final al
presidente del Senador, Juan Antonio Coloma.

Ve aqui la transmision en vivo
https://bit.ly/3rVuPNz
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SECRETARIOS EJECUTIVOS
Ignacio Irarrazaval Llona
Claudio Troncoso Repetto
(nasta el 271 de julio de 2023)
Carlos Rilling Tenorio

(desde el 22 de julio de 2023)
COORDINACION GENERAL

Valentina Rosas Plaza
Carlos Rilling Tenorio

EQUIPO DE COMUNICACIONES

Comité de campaiia

Mariela Ravanal Ponce

Directora de Comunicaciones

Universidad de Chile

Verdnica Guarda Poblete

Directora de Comunicaciones Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Diego Jofré Garrido

Coordinador de comunicaciones,

Jefe de Campafia Secretaria de
Participacion Ciudadana

Paz Escarate Cortés

Coordinadora de comunicaciones, Jefa de
Prensa Secretarfa de Participacion Ciudadana
Carmen Vergara Gana

Subdirectora de Comunicaciones del Centro
de Politicas Publicas Pontificia Universidad
Catdlica de Chile
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Alejandra Vasquez Vasquez
Subdirectora de Asuntos Corporativos
Pontificia Universidad Catolica de Chile
Manuel Toledo Campos

Encargado de Redes Sociales
Universidad de Chile

Rodrigo Frey Garcia

Consultor de campania

Equipo de prensa

Camila Medina Lépez

Periodista gestion de prensa
nacional y regional

Consuelo Arévalo Ortiz

Periodista gestion de prensa
regional y seguimiento universidades
Maritza Tapia Fierro

Jefa de Prensa Universidad de Chile
Ana Maria Bolumburu Baile
Directora de prensa Pontificia
Universidad Catolica de Chile
Fabiola Torres Poza

Periodista Universidad de Chile
Alejandra Fuenzalida Bustos
Fotografa Universidad de Chile
Felipe Poblete Gamboa

Fotografo Universidad de Chile
César Cortés Dellepiane
Fotografo Pontificia Universidad
Catdlica de Chile

Karina Fuenzalida Barraza
Fotografa Pontificia Universidad
Catdlica de Chile

Victor Valenzuela Yoma
Comunicador Audiovisual Pontificia
Universidad Catolica de Chile
Maximiliano Riquelme Silva
Periodista Pontificia Universidad
Catdlica de Chile
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Katherine Pardo Espinoza

Asistente de Produccion Universidad de Chile
Patricio Lopez Pichipil

Director Radio Universidad de Chile

Alicia Scherson Vicencio

Directora UChile TV

Jorge Dominguez Larrain

Director Red de medios regionales Mi Voz
Lucas Luna Coelho

Periodista Red de medios regionales Mi Voz
Paula Rojo Almarza

Gerente Red de medios regionales Mi Voz
Tatiana Mora Robles

Coordinadora de comunicaciones Proceso
Constitucional

Margarita Cereceda Pinto

Equipo de comunicaciones

Proceso Constitucional

Equipo de disefio y
programacion plataforma web

Ana Yafiez Corrales

Directora de la Direccion Digital de la
Pontificia Universidad Catdlica de Chile
Alejandro Figueroa Escobar

Coordinador de UX, Direccion Digital de la
Pontificia Universidad Catolica de Chile
Elizabeth Berrios Vergara

Disefiadora UX, Direccion Digital de la
Pontificia Universidad Catolica de Chile
Florencia Barros Wormald

Coordinadora de Contenido Digital,
Direccion Digital de la Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Francisca Hornig Mateluna

Periodista Contenidos UX, Direccion Digital
de la Pontificia Universidad Catolica de Chile
Rommy Carrasco Carcamo

Jefa de proyectos, Direccion Digital de la
Pontificia Universidad Catdlica de Chile
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John Providel Escobar

Coordinador de Analitica Digital y SEO,
Direccion Digital de la Pontificia Universidad
Catolica de Chile

Alvise Bolsi Rubio

CTO Director, Direccion de Tecnologlas,
Vicerrectorfa de Tecnologfas de la Informacion
Universidad de Chile

Nelson Lépez Villarroel

Jefe ingenieria de Sistemas TI, Direccion de
Tecnologias, Vicerrectoria de Tecnologias
de la Informacion Universidad de Chile
Victor Cisternas Hormazabal

Ingeniero de Sistemas, Direccion de
Tecnologias, Vicerrectoria de Tecnologias
de la Informacion Universidad de Chile

Luis Ibarra Soto

Gerente de Ingenierfa - Agencia Urantiacos
Edgardo Mafiez Rodriguez

Programador sitio web - Agencia Urantiacos
Fernando Lizana Besa

Programador landing inicial - Agencia
Tubesoft

Equipo de contenidos

Francisca Valenzuela Ortega
Gestora de contenidos

Garazi Ofederra Sanchez
Productora de Contenidos,
Cooperativa Cuarto de Guerra
Estefania Labrin Cortés
Coordinadora de redes sociales,
Cooperativa Cuarto de Guerra
Catalina Castex Barraza
Copywriter, Cooperativa Cuarto de Guerra
Cristian Cabalin Quijada

Jefe de Comunicaciones Rectoria
Universidad de Chile

Simon Boric Font

Jefe de Gabinete Rectoria
Universidad de Chile



Matias Riquelme Herrera

Comunicador Audiovisual y editor

Motion Graphics

Andrés Castro Castro

Disenador y editor Motion Graphics

Pablo Valenzuela Alvarez

Comunicador audiovisual,

Cooperativa Cuarto de Guerra

Christian Gutiérrez Carrillo

Camarografo y Comunicador Audiovisual
Daniela Zarate GOmez

Encargada de redes sociales Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Joan Serrano Aramburu

Productor Audiovisual y Motion Graphics
Tenemos que Hablar de Chile

Andrea Opazo Marinakis

Coordinadora de Comunicaciones Ucampus
Diego Montt Vicufa

Gerente de operaciones agencia

digital Contingente

Soledad Morales Diaz

Equipo agencia digital Contingente

Marco Canepa Christie

Director Creativo agencia digital Contingente
Cristidan Mackenna Rueda

Responsable general agencia

digital Contingente

Maria Jesus Ferrer Lanz

Administracion y Finanzas en Contingente
Magdalena Silva Chamorro

Publicista agencia de medios Dentsu
Constanza Salazar Meneses

Publicista agencia de medios Dentsu
Piedad Rivadeneira Ruiz-Tagle

Directora Agencia Creativa Felicidad Publica
Josefa Labarca Rivas

Business Director, Agencia Felicidad Publica
Consuelo Kehr Arias

Project editor, Agencia Creativa Felicidad Publica
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Verdnica Calderdn Barra

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Simén Sepulveda Braithwaite

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Christopher Cea Barahona

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Nicolds Diaz Ibaiiez

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Antonia Guzman Rivadeneira

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Daniel Torres Lépez

Equipo Agencia Creativa Felicidad Publica
Nestor Cantillana Cantillana

Voz spot publicitario

Paulina Garcia Alfonso

Voz spot publicitario

Maria Soledad Hola Jacob

Directora Disefio CorporativoPontificia
Universidad Catolica de Chile

Erin Le Magueresse Jenkins

Disefiadora Diseno Corporativo Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Karen Weidenslaufer Honorato
Disefiadora Disefio Corporativo Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Claudia Brenning Carvallo

Disefiadora Diseno Corporativo Pontificia
Universidad Catolica de Chile

Javiera Contreras Lopez

Disefadora Tenemos que Hablar de Chile
Andrea Toro Toro

Disefiadora agencia digital Contingente
Danielid Ramirez Merchan

Disefiadora agencia digital Contingente
Laura Vieli Rubilar

Disefladora Ucampus

Catalina Mardones Melo

Disefiadora

Mateo Mazuera Ramirez

Disefador
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Nicole Moses Steuermann
Disefiadora

Luis Fernandez Garrido

Disefiador, Cooperativa Cuarto de Guerra
Daniel Corro Coronado

Produccion Streaming, Serendi TV
Rodrigo lllanes lturra

Produccion Streaming, Serendi TV
Guillermo Contreras Contreras
Camara y apoyo streaming, Serendi TV
Rodrigo Mayorga Camus

Panelista apoyo streaming

Juan Vallejos Croquevielle

Creador de contenido apoyo

difusion de resultados

Sebastidn Toro Andrade

Camara y apoyo streaming

Amaro Huiriqueo Cofioepan

Camara y apoyo streaming

Despliegue en terreno

Lucas Landerer Kraemer
Coordinador de logistica equipo

de difusion en terreno

Valentina Vieira Fernandez
Productora contenido digital

José Ignacio Calderdn Berroeta
Productor contenido digital
Thomas Chenette

Fotografo

Pilar Cuadra Fuenzalida
Captadora

Carolina Alexis Fuentealba Ide
Captadora

Cristian Fuenzalida Ramos
Captador

Gerardo Alvarez Azdcar

Jefe de logistica, Global Via Publica
Nicolas Donoso Alaniz

Gestor de logistica, Global Via Publica
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Accesibilidad

Angélica Rayen Cariman Davis
Coordinadora traduccion lenguas indigena
Jackeline Rapu Tuki
Traductora lengua Rapa Nui
Margarita Elizabeth Huenchual Millaqueo
Traductora lengua Mapuzungun
Aydee Lépez Cruz

Traductora lengua Quechua
Ana Paola Quispe Quispe
Traductora lengua Aymara
Macarena Nieto Ramirez
Coordinadora Interpretacion de sefias
Macarena Diaz Albrecht
Intérprete lengua de senas
Juan Pablo Ibarra Valencia
Intérprete lengua de senas
Francisca Orellana Anderson
Intérprete lengua de senas
Constanza Castro Cancino
Intérprete lengua de senas
Denisse Caceres Grandodn
Intérprete lengua de senas

Mile Tuniche Sepulveda
Intérprete lengua de senas
Lesly Albornoz Prieto
Intérprete lengua de senas
Pedro Figueroa Gonzalez
Intérprete lengua de senas
Yenderin Cifuentes Huete
Intérprete lengua de senas
Leonora Mufioz Olivera
Intérprete lengua de senas
Macarena Nieto Ramirez
Intérprete lengua de senas



Directores de Comunicacion y
representantes de universidades

Liliana Guzman

Pontificia Universidad Catolica de Valparalso
Maria Alejandra Cetty
Universidad Alberto Hurtado
Verdnica Lagos

Universidad Alberto Hurtado
Luis Guillermo Sanchez
Universidad Austral de Chile
Guido Rodriguez

Universidad Catdlica de la
Santisima Concepcion

Victor Toloza

Universidad Catolica de Temuco
Ana Aceiton

Universidad Catolica de Temuco
Orietta Dennett

Universidad Catolica del Maule
Yarella Carvajal

Universidad Catolica del Norte
Pamela Ossa

Universidad Catolica del Norte
Alexis Rojas

Universidad de Atacama

Maria Pérez

Universidad de Atacama

Paula Alvarez

Universidad de Aysén

Tabita Moreno

Universidad de Concepcion
Jassna Sepulveda
Universidad de La Frontera
Andrea Fuentes

Universidad de La Serena
Marta Castillo

Universidad de Los Andes
Alfredo Montt

Universidad de Los Andes
Cristdbal Benavides
Universidad de Los Andes
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Claudia Millan

Universidad de Los Lagos
Ricardo Haro

Universidad de Magallanes
Luz Farifa

Universidad de O'Higgins
Danilo Ahumada
Universidad de Playa Ancha
René Jara

Universidad de Santiago
Marcela Barros
Universidad de Talca

Maria Luisa Ceriche
Universidad de Tarapaca
Paloma Tapia

Universidad de Tarapaca
Andrea Salinas
Universidad de Tarapaca
Osvaldo Bizama
Universidad de Valparaiso
Emilia Edwards
Universidad Diego Portales
Ignacio Gallegos
Universidad Diego Portales
Carolina Pinilla
Universidad Santa Maria
Arturo Zuhiga

Universidad San Sebastian
Raul Pefa

Universidad Bernardo O’'Higgins
Kenny Rivas

Universidad Adventista de Chile
Renata Robbio

Universidad Central
Daniela Sepulveda
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